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AREAS DE ESPECIALIZACION PERIODISTICA
FRANCISCO ESTEVEZ RAMIREZ Y JAVIER FERNANDEZ DEL MORAL

l.- EDITORIALISMO Y ENSAYO

Introduccién

Fomentan y permiten la libre expresion de la opinidon a cerca de los principales acontecimientos que
suceden en el dia a dia. Para la proteccién del ejercicio de la libre expresion se desarrollan un
entramado de leyes juridicas y deontolégicas q evitan la manipulacién informativa.

El Editorial

Género mas caracteristico de la seccién de opinion, DAVIFAT lo define como “estilo de solicitacion de
opinién”.

A través del editorial el medio manifiesta su linea ideoldgica acerca de los diferentes acontecimientos y
se posiciona al respecto.

La estructura se basaria en: una cabecera o titulo, una informaciéon base que nos servira para
desarrollar el texto y acabar en una explicacion de las opiniones acerca de los expuesto. La brevedad
es primordial sino estariamos hablando de un articulo de opinion.

Tres son los estilo de editorial:

DIDASCALICO: con un objetivo pedagdgico y autoritario. Se usa con intencién de imponer la opinién.
OBJETIVO: neutra.

INTERPRETATIVO: da el maximo de datos posibles al lector para que este forme su opinién.

En definitiva el editorial debe ayudar al lector a entender la complejidad de las noticias.

La Columna

Martinez Albertos : actividad editorial que explica las noticias, su alcance, circunstancias vy
consecuencias. Suele llevarse a cabo mediante un estilo de solicitacién, objetivo o interpretativo ya
vistos.

La diferencia con el editorial es que la columna si va firmada.

Sus temas son amplios aunque suelen hacer referencia a los diferentes ambitos de la politica, o
tematicas muy concretas. Los columnistas suelen ser escritores especializados en materias concretas,
y suele correr a cargo del redactor jefe especializado en alguna materia. Asi se puede decir que la
columna es un editorial especializado, que puede tener riesgos de egocentrismo.

El Ensayo

Es considerado por muchos como “un subgénero del articulo en el que el autor expone unas ideas
filosoéficas, cientificas, religiosas, culturales, etc”, y se incluye dentro de los géneros interpretativos.

El ensayo que profundizan en el andlisis de algun hecho relevante mediante subjetivos.

Suelen clasificarse en dos grandes apartados segun sean de divulgacion cientifica o doctrinal. Los
primeros corresponden a revistas especializadas en temas cientificos y los segundos al periodismo
diario.

Es un lenguaje periodistico pero también se aportan razonamientos cientificos y técnicos, es por tanto
un trabajo entre el articulo y el trabajo de investigacion.

Son elaborados por especialistas que usan el periédico como medio de expresion, (suelen ser
colaboraciones)

Los peligros pasan por la profundizacién excesiva, el ensayismo o el vago pensamiento.

Funciones
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orientacion del lector para una mejor comprension de la informacién, asi el editorialista ayuda a
entender la informacion.

Interpretar las noticias: no son solo hechos sino también analisis de consecuencias y causas,
valorando el hecho noticioso.

El editorial sirve como cauce para el didlogo publico permitiendo la confrontacion de caracteres en
torno a los principales temas de actualidad.

Actla como dinamizador al despertar inquietudes en los lectores.

NIEMAN REPORTS, resume las funciones en las siguientes:
Explicar los hechos

Dar antecedentes

Predecir el futuro

Establecer juicios

Disfunciones
Para evitar los abusos la Conferencia Nacional ed Editorialistas norteamericanos elaboraron el
siguiente codigo ético:

los hechos se deben presentar con honradez y sin omision

sacar conclusiones objetivas basandose en la evidencia

se debe dejar fuera el interés personal

debe admitir la correccion o participacion de los demas

se deben revisar las conclusiones y corregirlas si es necesario

no escribir contra su conciencia

debe apoyar a sus colegas cuando estos defiendan la mas alta integridad profesional

Frente a estas normas existen ciertos peligros en lo que se refiere al lenguaje, como el uso de un
lenguaje totalitario descrito por VIVALDI como:

predominio de la oratoria
ideologia constante

exagerada abstraccion
obsesion estimativa

consignas magicas

tension agitadora

prevalencia del superyo
formulismo partidista
pretension de poseer la verdad

Otro de los peligros es el uso del lenguaje politico o tecnécrata, segun NIETO caracterizado por:

la traslacién linglistica

el uso de adjetivo disuasivo
derivaciones

los tropismos

las anfibologias (ambigtiedades)
la adicion de secuencias

el esoterismo

la alusion a eufemismos

Heuristica
Aunque las fuentes son tan variadas como los temas podemos hacer la siguiente clasificacion:

Base documental
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Bibliografia, suelen ser obras de consulta general

Hemerografia, (las noticias que aparecen en otros medios tb son fuentes de inspiracion)
Vivencias personales

Observacion

Contactos

Reflexion

Opinion y Objetividad

Una de las grandes dificultades es conjugar la expresion libre de la opinion con la objetividad, que a
veces nos dificulta la distincion entre la informacién y la opinién.

Un comentario es siempre una critica en donde se ha de valorar pero no otorgar, es decir no se debe
confundir la objetividad con la imparcialidad del editorialista.

Al respecto RIVANDENEIRA dice, que la objetividad no es imparcialidad aunque para lo segundo se
ha de tomar una posicidén objetiva, pero la conducta puede ser objetiva sin ser imparcial. El periodista
debera plasmar su ideologia pero respetando siempre la pluralidad informativa.

En definitiva el editorialista debe ser consciente de la responsabilidad que tiene necesitando para ello
un gran sentido profesional dejando patente las diferentes realidades o puntos de vista existentes en la
sociedad sobre un tema determinado.

Politica Editorial

Puede suponer un peligro para la objetividad produciendo una dicotomia entre los intereses
ideolégicos.

El periodista debe tener absoluta libertad para exponer su ideologia, incluso en un mismo periédico
podemos encontrar diferentes puntos de vista.

El Editorialista

La responsabilidad editorial recae sobre mas de una persona, incluso esta tarea suele ser competencia
del director mismo del medio.

La diversidad de materias exige tener un equipo de especialistas.

Ademas al editorialista o columnista se le exige una gran sensibilidad para captar la actualidad y el
momento historico de los que tiene que estar continuamente vigilantes, analizando activamente
aquellos acontecimientos de mayor orden.

La formacién de este profesional debe ser amplia abarcando los mayores campos de la ciencia vy el
conocimiento. VIVALDI lo resume asi:

“Agudeza critica, personalidad, cultura, impasibilidad, ponderacién de criterio, independencia
de juicio y magisterio. En esencia, el editorialista ha de procurar ser en sus comentarios, justo,
prudente, fuerte y templado”.

2.- POLITICA INTERNACIONAL

Las relaciones internacionales como vehiculos de comunicacién

La comunicacion periodistica sefala Lozano Bartolozzi- contribuye a incorporar al hombre a universos
mas amplios que el entorno de su habitat local. La informacién del extranjero como multiplicador del
individuo, ciudadano del mundo, al cual le interesan acontecimientos lejanos a su ubicacion geografica.
A los medios de com les corresponde la funcién de nexo de o puente entre los pueblos.

Existe un notable desequilibrio en el flujo informativo entre los paises desarrollados y los paises en
vias de desarrollo.

Se manifiesta a diferentes niveles:

Entre paises pertenecientes a sistemas politicos y socioecondmicos diferentes.

Entre paises desarrollados que tienen el mismo sistema politico, en particular entre los paises grandes
y pequefos.

Entre los propios paises del tercer mundo.

Entre las noticias politicas y las que se refieren a las actividades sociales, econémicas y culturales de
los paises que estan hoy empefiados en la lucha corta el subdesarrollo.
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Antecedentes e la informacién internacional

Es con el descubrimiento de la imprenta cuando se inicia la historia de la informacion internacional.

Las primeras hojas informativas inglesas son los corantos, en 1620, daban especial tratamiento a las
noticias sobre hechos acaecidos fuera del pais.

Gaceta ordinaria de Madrid de 1677, se facilitan noticias sb diversos paises europeos. Informaciones
sobre acontecimiento bélico.

En el siglo XVIII primeras publicaciones diarias con un especial tratamiento. A las informaciones
extranjeras.

En el siglo XIX se observa un mayor desarrollo de las informaciones internacionales en la prensa. Es
debido al descubrimiento de nuevas técnicas de transmision. El morinig cronicle , el primer diario que
uso el telégrafo Morse para la transmision de noticias en 1845. Se ira extendiendo su uso para las
informaciones remitidas desde el extranjero. El teléfono facilito la transmisién de crénicas emitida por
los corresponsales en el extranjero. en 1835 la primera agencia informativa senté la base organizativa
para una mayor difusién y volumen de las noticias internacionales.

El inicio de la 12 guerra mundial en 1914 aumenta la informacion internacional.
La informacion bélica sera uno de los principales temas abordados en la seccién internacional durante
todo el siglo XX.

¢Informacién internacional o extranjera?

Termino internacional. Informaciones sobre cultura, ciencia, etc sin quedar restringido su campo a las
noticias politicas unicamente.

Informacion Internacional recoge las noticias, cronicas y reportajes proporcionadas por las agencias,
corresponsales y enviados especiales y que hacen referencia a acontecimientos de interés producidos
en la comunidad internacional, tanto de caracter politico, como econémico, cultural y social.

el ecosistema informativo
Ecosistema informativo internacional, clasificacion de esta seccion:
A.- Organizaciones internacionales.

Organizacién nacionales unidas

Organizacion América
UNESCO
Conferencia Paises. No alineados.
B- Relaciones internacionales.

Europa occidental: UE. Consejo Europa, etcétera.
Europa Orienal, Rusia, China.

USA y sus alianzas-

Mundo africano: Mundo arabe, etcétra.

Asi: Oriente proximo, medio y lejano.

Iberoamérica; grupo contadora, Centroamérica.
C- Conflictividad

Guerras

Politicas de desarme - Carrera de armamentos
D- Arte y cultura

Manifestaciones culturales

Avances cientificos

Convenios culturales.

Componentes

por razon del género.

Las noticias internacionales son suministradas por las grandes agencias informativas.
Reportajes sobre acontecimientos de especial relevancia y actualidad.
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por el contenido

Universalidad. La variedad tematica impone un tratamiento universal acontecimientos internacionales
desde sus vertientes geopoliticas, econdémicas, culturales, sociales, geograficas, demograficas,
ideoldgicas, etcétera. Universalidad. Relacionada universo del receptor ya que, la estructura de la
universalidad es un sistema de relaciones objetivo- subjetivo.

Pluralidad. Informaciones internacionales debe recogerse la pluralidad de opciones politicas e
ideolégicas presentes en el espacio informativo ya que de lo contrario puede caerse en el monopolio
ideolégico de determinadas agencias transnacionales que condicionan, desde la propia fuente, la
informacion facilitada.

por el tratamiento.

Ambientacién. La distancia geografica compone al profesional un esfuerzo de situar el acontecimiento
en unas coordenadas espacio- temporales que faciliten su comprension.

Su necesidad en esta area en donde influyen tantos intereses confrontados y dispares.

Claridad expositiva. El tratamiento redaccional claro y coherente.

Ecuanimidad. Contrastando las fuentes informativas y sabiendo escuchar a todas las partes
implicadas.

exigencias.

actualidad; la rapidez con la que desarrolla el acontecimiento internacional exige un especial cuidado
en atender la actualidad, teniendo en cuenta la variabilidad a que esta sometida.

Profesionalidad. Los responsables deben poseer los conocimientos para un tratamiento adecuado de
la misma.

Seleccion. La proliferacion de noticias internacionales impone al medio una seleccion de la misma en
funcién del interés, actualidad y novedad.

Son los interés personales quienes dan a la a noticia su valor.

Funciones

informar. Se desarrolla en esta seccion mediante la exposicibn puntual y precisa de los
acontecimientos ocurridos en el seno de la comunidad interenacional.

Fomentar la compresién mutua una correcta informacion puede favorecer la comprension entre los
pueblos.

Establecer un diadlogo transnacional

Promover el desarrollo mediante una correcta politica comunicativa, los medios de comunicacién de
masa pueden contribuir al desarrollo social, politico y cultural de los pueblos.

Formar una opinién publica los medios de comunicacion a través de sus informaciones internacionales,
pueden propiciar la creacion de una opinion publica sensibilizada a la problematica de las relaciones
internacionales.

Difundir el patrimonio cultural la intercomunicacion de las diversas culturas contribuyen al mejor
conocimiento y difusion de las mismas.

disfunciones

Terreno de la informacién internacional destacar disfunciones posibles:

7.1 Colonialismo informativo.- dependencia informativa de medios con grandes agencias.

7.2 presiones.- la complejidad de las relaciones internacionales y la confrontacion de interés propicia la
existencia de fuertes presiones en la informacién.

7.3 censura politica.- en los paises donde no existe una auténtica libertad de expresion, los
corresponsales se encuentran con serias dificultades para ejercer su mision informativa.

7.4 desestabilizaciéon. Una informacion internacional defectuosa puede producir los efectos contrarios.

heuristica
Agencias internacionales.-
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Corresponsales y enviados especiales.- La misién de estos es transmitir informacion de interés para
sus lectores sobre acontecimientos ocurridos en el lugar donde estan desplazados.

Organizaciones supranacionales.- La ONU, OTAN, UE, OIT, UNESCO...

OID oficina de informacién diplomatica -.

Embajadas.-

Colaboraciones.- de expertos en temas internacionales.

Prensa extranjera.- Responsable de la seccion internacional debe estar muy atento a la prensa
extranjera.

aptitudes del profesional responsable de internacional
vision politica

conocimientos de derecho internacional

conocimientos de historia y geografia universal

dominio de idiomas

conocimientos sociolégicos

experiencia como corresponsal

disponibilidad para viajar

el enviado especial

un especialista dentro de la especializacion periodistica internacional.

Principal diferencia respecto al corresponsal es que este tienen una residencia mas oi menos fija en el
lugar de los hechos, y que el enviado especial solo permanece en el lugar de los hechos el tiempo
preciso para cubrir la informacién extraordinaria para que fue enviado.

El acontecimiento que motiva el desplazamiento puede corresponder a: un hecho previsto;
conferencia. O imprevisto, terremoto. La preparacién del enviado es distinta. Si es previsto se
documenta antes, si es imprevisto, lo tiene que hacer sobre la marcha.

informacién bélica

las cronicas de guerra se encuentran a mitad de camino entre las de corresponsal fijo y los reportajes
de enviado especial. Depende de la duracion de la guerra y de la permanencia del corresponsal.

El profesional debe mantener una cierta neutralidad sin tomar partido por ninguno de los
acontecimientos.

El corresponsal de guerra es la fuerte censura politica y militar que puede encontrar a la hora de
transmitir sus informaciones.

Dificultades corresponsal de guerra es la fuerte censura politica y militar que puede encontrar a la
hora de transmitir sus informaciones.

La situacion especial de lo corresponsales de guerra motivo, en 1971, la preparacion de una
convencioén internacional, propiciada por la ONU, en la que se propicia la creacién de una institucion
internacional que posible el trabajo profesional de estos periodistas y garantice la defensa de sus
derechos.

3.- SOBRE POLITICA NACIONAL

INTRODUCCION

Informacién y politica

La politica se encuentra presente en toda actividad humana, ya que, segun la definiciéon de los
pensadores griegos, el hombre es un ser politico. Si ademas tenemos en cuenta que la comunicacion
es algo inherente al ser humano, nos encontramos con la necesaria relacién entre comunicacién y
politica.

El sistema politico se fundamenta, especialmente en los regimenes democraticos, en una sélida
estructura informativa que sirve de conexién entre gobernantes y gobernados. Mediante esta relacién
se garantiza la participacion de los ciudadanos en el quehacer publico, asi como el legitimo control
sobre las actividades politicas.
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Esta mutua dependencia lleva a Chazel a afirmar que “una integracion fuerte o débil del sistema
politico depende de la red de comunicaciones que se encarga de transmitir la informacion politica”. Sin
una adecuada canalizacién comunicativa no puede estabilizarse ningun sistema democratico, pues
faltaria el principio basico de la participacion y dialogo.

La politica nacional en los Medios de Comunicacién

La politica ha estado siempre presente en los medios de comunicacion social y, especialmente, en la
prensa. La prensa ha sido testigo y notario de los principales acontecimientos de la historia politica de
cada pais reflejando, dia tras dia, los hechos mas destacados del acontecer politico. Ademas, ha
servido de plataforma para la manifestacién de las distintas ideologias y opiniones. De hecho el
periodismo, sobre todo diario, nacié como vehiculo de expresiéon de partidos politicos o movimientos
ideoldgicos.

En Espafia la primera publicacién escrita aparece en 1661 bajo el nombre de La Gazeta de Madrid. En
forma de “Avisos” narra, especialmente, hechos de caracter politico y cortesano.

Tras la Revolucién Francesa, la prensa adopta un claro posicionamiento de lucha politica.

El desarrollo de la prensa en Espafia corre parejo a la evolucion politica. EI cambiante panorama
politico espariol influye de forma directa en la aparicién o desaparicion de numerosas publicaciones
como expresion de las distintas corrientes. Durante los primeros anos del siglo XX se observa un
considerable auge en las publicaciones politicas, que quedaria cortado al iniciarse la guerra en 1936.

Tras el silencio informativo impuesto por la Guerra Civil, la prensa pasa por una dificil etapa de control
y censura, sobre todo en el campo politico. Pero la transicion democratica y la consiguiente
consolidacién de una mayor libertad de expresion trae consigo la irrupcion de la tematica politica en los
medios de comunicacién. La seccion especializada en informacion nacional adquiere una mayor
relevancia y atencion.

¢Informacién nacional o informacion politica?

Algunos medios prefieren la denominacion de “informacién nacional”, mientras que otros utilizan el
término de “informacion politica”. Sin embargo, el término mas generalizado es el de “informacién
nacional”, para diferenciarla de la seccién especializada en “informacién internacional” o de la seccién
de “informacion local”.Sin embargo, algunos consideran que puede herir susceptibilidades en ciertas
autonomias que se consideran también como una nacionalidad.

Ademas, el término de “informacion politica” puede cefir excesivamente el contenido informativo,
limitandolo a la tematica politica y excluyendo otras informaciones mas generalizadas y diversas.
Incluso bajo esta denominaciéon puede tener cabida también cualquier informacion politica, ya sea
nacional o internacional.

Desde un planteamiento geografico, podemos definir Informacion nacional como “la procedente de
todo el pais, excluida la local y la de la regién natural donde se edita el periddico”. Cifiéndonos al
contenido de esta area, podemos definirla como “aquella seccién que informa sobre hechos, noticias y
opiniones que conciernen a la actividad politica en la sociedad espanola”.

CLASIFICACION

El contenido de esta seccidén es amplio y diverso, pues debe abarcar toda la vida politica nacional en
sus diversas manifestaciones. Se puede dividir en funcién de los grandes apartados informativos que
contiene:

Administrativa
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Recoge la informacion emanada de las fuentes oficiales a través de sus distintos érganos de difusion.
Puede entenderse como la informacién politica oficial. Puede subdividirse en varias parcelas:

Jefatura del Estado: es la informacion oficial proveniente de la Casa Real en la que se difunden las
actividades del Jefe del Estado.

Gobierno: es la informacion politica generada por el Poder Ejecutivo. Destaca la relativa a la actividad
publica del Presidente del Gobierno, los Consejos de Ministros, actuaciones de los ministros, decretos
oficiales, etc.

Autonomias: la actual Constitucion del Estado de las Autonomias supone un tratamiento mas
cualificado de la informacion respecto al funcionamiento de los distintos Gobiernos autonémicos, las
actividades de sus respectivos presidentes, consejeros, organizaciones oficiales, etc.

Parlamentaria

Es “la que se refiere y explica aspectos y debates parlamentarios y otras cuestiones de alta politica
nacional”. Esta seccién cuenta con una fuerte tradicion en el periodismo espafol. Su creador fue
Azorin. Dentro de la informacién parlamentaria podemos distinguir la relativa a las actividades del
Congreso, del Senado y de las distintas Asambleas Autdbnomas.

Partidos politicos
En este apartado se encuadra la informacién sobre la actividad de los distintos partidos politicos.
Puede subdividirse en las siguientes areas:

Elecciones: las campafias electorales ocupan un amplio espacio de esta seccion especializada.
Organismos politicos: la propia dinamica y funcionamiento de los partidos politicos es elemento
informativo para esta seccion.

Organizaciones ciudadanas

La seccidon de informacién nacional se hace también eco de las actividades publicas de las diversas
entidades y organizaciones que tienen incidencia en la vida politica, tales como asociaciones de
vecinos, de consumidores, grupos feministas, ecologistas, etc.

REQUISITOS

Uno de los requisitos fundamentales para el desarrollo de esta seccién especializada es, obviamente,
la existencia de una plena libertad de expresion. La libertad de expresion es reconocida por las
Constituciones de casi todos los paises democraticos y queda recogida en el articulo 16 del Codigo de
Derechos Humanos.

Otro de los requisitos es el de la objetividad en el tratamiento informativo de las noticias sobre politica
nacional, ya que se abordan contenidos problematicos y opinables. El responsable de esta seccién
debe cuidar especialmente el lenguaje utilizado a fin de no emitir juicios innecesarios. Se trata de
facilitar al receptor el mayor nimero de datos para que él elabore su propio criterio.

También debe buscarse un justo equilibrio informativo, dando opcion a las diferentes ideologias
politicas para que manifiesten su opinién acerca de los hechos. Esto no impide que el medio tenga su
propia definicidn ideoldgica que puede plasmar a través del editorial y articulos de opinién.

Ademas debe evitarse el excesivo dficialismo de la informacion politica. Esta seccién no debe ser una
repeticion del B.O.E., sino que debe practicar la critica constructiva y el contraste de pareceres. Del
mismo modo, debe recogerse el pulso de la vida ciudadana y la problematica viva y directa de la
sociedad.

FUNCIONES
Hay que constatar la existencia de unas funciones sociales basicas que, segun Laswell, son:
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Funcion de vigilancia del entorno para recabar atenciéon sobre amenazas y oportunidades

Funcion de interrelacion de las distintas partes o grupos de la sociedad para encontrar una respuesta
al entorno

Transmision de la herencia social a las generaciones posteriores

De hecho, la mayor parte de las funciones sociales de los medios de comunicacién se encuentran
presentes en esta seccion. En ella se dan cita la mayor parte de los objetivos sociopoliticos que se
atribuyen a la comunicacion colectiva.

La funcion principal asignada a esta area es, especialmente, la politica, ya que su propio contenido es
eminentemente politico. Adoptamos la definicion dada por Gomis: “Funcion politica del periédico
significara contribucion o aportacion del periddico a la vida publica de la sociedad en que actua”.

Los medios de comunicacion tienen asignada una funcion social que esta intimamente unida a las
demandas politicas de la sociedad. Prensa y politica se encuentran intimamente unidas.

Dicha funcion politica, es decir, la aportacién que hacen los medios a la actividad politica de la
sociedad, puede entenderse como una auténtica mediacion. La prensa sirve de puente entre los
gobernantes y los gobernados. Los medios de comunicacion transmiten a los poderes publicos las
necesidades sociales, al mismo tiempo que comunican a los ciudadanos las decisiones de los
gobernantes. .

Todas estas funciones pueden concretarse en que la informacion politica debe “reflejar las actitudes y
valores de las élites, de los grupos organizados y de los sujetos individuales, para que unos y otros
estén en condiciones de participar mas eficazmente en la vida politica”. (Dader)

Efectos negativos
La informacién politica puede comportar también una serie de disfunciones o efectos negativos en la
sociedad.

En primer lugar, debemos referirnos a la “disfuncién narcotizadora”. Los medios de comunicacion
social pueden fomentar una cierta apatia politica, favoreciendo una pasividad ante Ilos
acontecimientos. La constante exposicion a la corriente informativa pueden servir para narcotizar , en
vez de para vitalizar, al sujeto receptor, segun Lazarsfeld y Merton. A medida que se dedica una mayor
parte del tiempo a la lectura, audicidon radiofénica o televisiva, hay menos tiempo para la accién
politica.

Oftra de las posibles disfunciones de este area informativa es la “mediatizacion”. La mediacion de la
prensa entre los gobernantes y los gobernados puede derivarse a veces en una mediatizacion, ya que,
segun Gomis, “al media politicamente, el periddico actua sobre el sistema politico” y, por lo tanto,
puede influir sobre el mismo.

Asimismo, puede darse un cierto dirigismo cuando existe una supeditacion de los medios de
comunicacion a las esferas del poder politico o econémico.

Respecto al lenguaje tecndcrata utilizado en esta seccion conviene senalar el peligro del discurso
politico que Marcuse califica como de “cerrado” y que imposibilita cualquier réplica o contestacion.

FUENTES NORMATIVAS
Puede hacerse una division en dos grandes apartados: fuentes oficiales y particulares:

Fuentes oficiales
Son las que se manifiestan en nombre del Gobierno o sus instituciones. Se denominan también
“fuentes institucionales”. Si el portavoz se expresa en nombre propio y no en representacién del cargo
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que ocupa, se llama “fuente oficiosa”. “Fuente autorizada” es aquella fuente oficial que no es posible
mencionar. Hay varios tipos de fuentes oficiales:

Portavoz del Gobierno: se entiende por tal “el funcionario de rango elevado, habilitado para cualquier
declaracién de prensa en nombre de un gobierno o de una personalidad ministerial o similar”. Su
principal labor se desarrolla en los Consejos de Ministros.

Boletines oficiales: son aquellas publicaciones que contienen noticias y disposiciones de caracter
oficial. El principal es la Gaceta de Madrid o Boletin Oficial del Estado

Gabinetes de prensa: el responsable de esta seccidon debe estar en contacto permanente con los
Gabinetes u oficinas de prensa de los Ministerios y Organismos oficiales. La funcién de estos
Gabinetes es “recoger, en los medios de difusién, informacién que atafa a la entidad; establecer
contactos con los periodistas para proporcionarles la informacién que soliciten, y distribuir, por
iniciativa propia, boletines o noticias para que la prensa las difunda”.

Fuentes privadas
Comprende a todas aquellas fuentes que no dependen directamente del Gobierno. Pueden ser
correspondientes a organizaciones o a personas individuales.

Agencias de noticias: la fuente no oficial mas importante para las noticias nacionales es la agencia
informativa. Las noticias nacionales son recogidas por la Agencia a través de su red de
corresponsales. Existen también agencias especializadas en temas concretos. Las principales
agencias que suministran informacion nacional en Espafia son: EFE, Europa Press, Logos, Off the
record (OTR), Colpisa y Linea Independiente de Diarios (LID).

Prensa politica: debe tenerse también en cuenta las informaciones procedentes de los periddicos,
boletines y revistas de los distintos partidos y organizaciones politicas, aunque conviene contrastarlas.
Organizaciones ciudadanas: deben consultarse aquellas organizaciones ciudadanas que tengan cierta
incidencia en la sociedad.

EL INFORMADOR POLITICO
El redactor especializado en el area informativa sobre politica nacional debe poseer una serie de
cualidades:

Independencia politica. No debe estar condicionado por ningun tipo de dependencia politica. Por
supuesto que no debe renunciar a su propia ideologia, pero debe evitar la supeditacion a un
determinado partido o siglas.

Honestidad profesional. Esta honestidad supone “sinceridad consigo mismo y conocimiento de las
propias limitaciones para poder ser cada dia mas leal, sincero y honrado con los hombres a los que
informa”.

Conocimientos especificos. El periodista especializado en este area debe poseer una serie de
conocimientos sobre las principales materias relacionadas con su tematica: conocimientos legales
sobre Derecho Constitucional y Administrativo, sobre Sociologia, Politica, etc.

Cualidades personales. El responsable de esta seccion debe poseer dotes de relaciones publicas, ya
que tiene que recabar informaciéon y consultar a distintas personalidades del mundo politico.
Igualmente debe tener cierta formacion psicoldgica para poder tratar de forma diferenciada a cada
persona segun su ideologia, cargo, etc. También debe poseer un interés y sensibilidad especial hacia
los temas politicos.

INFORMACION ELECTORAL

La informacién sobre politica nacional tiene su expresion mas relevante en la etapa electoral. Durante
este tiempo los medios de comunicacion aumentan los espacios informativos nacionales dedicando,
incluso, paginas y secciones especiales para informar sobre los comicios.

Se han realizado varios estudios para analizar los efectos que pueden tener los medios sobre los
electores. Los resultados de estas investigaciones demuestran la influencia relativa de los media, ya
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que la decisién de voto es mas el resultado de una experiencia de grupo que de la presion publicitaria,
asi como la funcion de los mensajes es mas reforzar las actitudes que cambiarlas. Moragas sefala
que “estos estudios ponen de manifiesto la influencia de los contactos personales y las relaciones
grupales, al mismo tiempo que ponen en crisis la vieja creencia de la omnipotencia de los medios
masivos”.

DEPARTAMENTOS DE COMUNICACION INSTITUCIONAL

Los Departamentos de comunicacion o gabinetes de prensa son una de las principales fuentes
generadoras de informacién sobre politica nacional. Fundamentalmente, la informacion oficial se
vehicula a través de los diversos gabinetes de prensa de los Ministerios y Organismos oficiales, asi
como a través del Portavoz del Gobierno.

El objeto de estas oficinas, segun De Gregorio, es doble: sefalar a los érganos directivos de la entidad
aquello que la persona publica acerca de la misma o sobre asuntos que tienen para ella particular
interés; y conservar los contactos para sus relaciones con los periodistas.

Una de las funciones que desempefian estos Gabinetes es la elaboracion de los boletines de
informacion interna en los que recogen toda aquella informacion relativa al Organismo.

Asimismo, se elaboran notas informativas sobre las actividades del Ministerio o Institucion a fin de
distribuirlas entre los medios de comunicacion.

En su actividad externa, estos Gabinetes tienen, como principal misién, el cuidado de la imagen del
Organismo para el que trabajan. En esta funcién se asemejan al cometido de relaciones publicas que,
en muchos casos, va unido al de la Oficina de Prensa.

Una de las principales dificultades que deben salvar es la transparencia informativa que, en algunos
casos, esta limitada por los intereses del Organismo. Por ello, suele acusarse a estas oficinas de que,
en vez de facilitar la informacion solicitada, sirven de barrera para llegar a ellas.

En resumen, los Gabinetes de Prensa de los Organismos oficiales deben ser intermediarios utiles y
eficaces entre la Administracién y los medios de comunicacion social.

4.- POLITICA LOCAL-REGIONAL

INTRODUCCION

Esta seccion recoge las vivencias directas de los ciudadanos, sus aspiraciones, necesidades y
experiencias cotidianas. La cronica local le sirve de plataforma idénea para su participacién politica al
recibir puntual informacion de la actuacion municipal, al tiempo que posibilita una respuesta critica a
través de las Cartas al Director, las paginas de opinién o la participacién en un programa radiofénico.
La proximidad de las noticias locales le facilita al lector la posibilidad de comprobarlas y valorarlas.

DE LAS GAZETAS A LA PRENSA DE BARRIO

La mayor parte de los periédicos nacieron con la clara intencién de informar sobre acontecimientos
locales. Uno de los periédicos espafioles mas antifuos, La Gazeta ordinaria de Madrid, era una cronica
de los principales acontecimientos acaecidos en la Villa y Corte. Luego surgirian la de Sevilla, la de
Zaragoza... y en 1792 el primer diario: E/ Diario de Barcelona. Segun Maria Mercadé el primer ejemplo
de prensa local y regional propiamente dicha es La Gazeta de Vic de 1803.

Pero este localismo de la informacién no sélo obedece al interés de los lectores sino sino a las propias
limitaciones de los medios. El s.XIX con el nacimiento de las agencias informativas supondra la
universalizacién de las noticias. Siglo en el que, en Espana, se incremento el interés de la informacién
local en los 60, en un inicio, por asociaciones ciudadanas con el Boletin Palomeras Hoy, Puerta de
Madrid o el suplemento del diario Pueblo dedicado a Vallecas.

En la actualidad esta seccion va dejando su caracter oficialista -como crénica municipal- para
convertirse en una glosa de la vida cotidiana de la ciudad.

Factores del desarrollo de esta prensa:
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Desaparicion de la cadena de medios de comunicaciéon del Estado, que puso en manos de la empresa
privada la edicién de numerosos medios provinciales y locales.

El auge de las Comunidades Autbnomas

La ampliaciéon de concesiones de emisoras de FM

El desarrollo de las TV locales

La tendencia de los medios estatales a regionalizarse

Sectorizacién de la publicidad.

La propia legislacion espafiola, que contempla la funcién informativa de los organismos locales

La incipiente distribucion gratuita en barrios y pequefias localidades.

El incremento de boletines municipales o de distrito.

NOCIONES

Podemos definir esta seccién como el area periodistica que recoge los acontecimientos producidos en
una determinada zona y afectan a su politica, urbanismo, ecologia, costumbres y realidad socio-
cultural. Pero también encontramos otras definiciones:

1. Martinez de Sousa y Enrrique Aguinaga definen la informacién local en funcién de su caracter
geografico, situando como centro de interés la zona de influencia de la publicacion.

2. Lépez de Zuazo lo hace en funcién de sus contenidos "... noticias y comentarios sobre la gestion
municipal, vida de sociedad, actos publicos...". También se puede definir en funcion del receptor: area
informativa sobre hechos y opiniones que tengan un interés especial para los receptores de una zona
determinada.

3. Segun la Asociacion de Editores de Prensa Comarcal y Local de Madrid: "aquella que se edita con
una periodicidad no superior a tres meses, que contiene informacion general y de interés basicamente
local y comarcal y cuyo ambito de difusién esta orientado a un barrio, a una localidad, una comarca o
una region, que ademas no sean organos de expresion de partidos, sindicatos... u otras entidades de
caracter sectorial”

MODALIDADES

Por razén del espacio geografico

Local propiamente dicha

Comarcal

Regional o autonémica

Por razéon del tiempo

Pasada (Ej.: Efemérides o acontecimientos sefalados...)

Presente

Futura (Convocatorias y avisos, anuncios de actos culturales o deportivos...: Agenda)

Por razén del estilo

Exhaustiva

De pincelada

Costumbrista o desenfadada (sobre todo sobre noticias del mundo del espectaculo. El estilo suele
ser personal y de creacion expresiva)

Por razon de la empresa editora

Medios asociativos (prensa a menudo reivindicativa de asociaciones de barrio, grupos ecologistas,
asociaciones de consumidores...)

Medios institucionales

Medios privados

CARACTERISTICAS

Periodicidad Continua y diaria. Los temas se siguen hasta su finalizacién.

Proximidad Se atiende, sobre todo, al hecho cercano y al personaje préximo, favoreciendo un feed-
back permanente entre el periodista local y sus receptores.
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Lenguaje Claro, directo y conciso, evitando todo tipo de tecnicismos. Suelen utilizarse expresiones
caracteristicas de la zona, y en las comunidades bilingiies, la lengua propia de esa region.

Servicio Informaciones de utilidad como horarios de transportes, farmacias de guardia, teléfonos de
interés...

Pluralismo informativo Favorecido por la no dependencia de grandes agencias.

FUNCIONES

Social Sirve de conexion entre individuos de una determinada zona y para favorecer el dialogo
colectivo y favorecer la participacién social. Asi mismo, el informador local puede canalizar la opinién
publica hacia determinados objetivos. Destaca también el aspecto de utilidad publica.

Psicologica Consecuencia de la funcién anterior. Le sirve al individuo a integrarse socialmente en su
entorno y a identificarse con su propia entidad como miembro de un colectivo. Ademas sirve para
establecer una mayor comunicacion entre los componentes de una determinada ciudad rompiendo el
aislamiento y el individualismo.

Cultural Puede ser el vehiculo de expresion de las peculiaridades culturales de una zona, propiciando
las manifestaciones de su identidad cultural. Hay que destacar el fomento de la cultura idiomatica.
DISFUNCIONES

Manipulacion El constante contacto con los cargos publicos puede suponer un impedimento para
realizar una labor critica de los mismos y los distintos poderes publicos locales pueden ejercer diversas
presiones sobre el medio y el informador.>

Servilismo Como consecuencia de lo anterior. El infromador local puede llegar a convertirse en
portavoz de las instituciones oficiales. Y también puede ocurrir con los anunciantes, sobre todo en la
prensa local gratuita, ya que ellos constituyen su unico soporte econémico.

Excesivo localismo El localismo puede degenerar en "chauvinismo".
Amateurismo Los informadores no suelen ser profesionales del periodismo
FUENTES

Oficiales El principal es el Gabinete de Prensa Municipal. Otras: Diputacién Provincial, Gobierno
Autonomico, Boletines Oficiales...

Institucionales Policia Municipal, Guardia Civil, Policia Nacional; el Juzgado, Bomberos, Proteccién
Civil, Hospitales...

Organizaciones Las oficinas de prensa de los distintos partidos politicos, los sindicatos, las
asociaciones de vecinos, organizaciones estudiantiles... las agrupaciones locales de empresarios y
comerciantes... las asociaciones culturales, agrupaciones deportivas, asociaciones profesionales...

Profesionales Los Corresponsales, Agencias Servimedia, LID y OTR, Bases de datos especificas,
como la del Senado

EL REDACTOR LOCAL

Aptitudes genéricas

Especial discrecion y tacto en sus ionformaciones a fin de no herir susceptibilidades ni levantar
polémicas innecesarias.

Ecuanimidad en sus comentarios procurando aportar todos los enfoques posibles de la noticia.
Alejamiento de todo tipo de vinculacién politica o econdmica con las partes inetresadas en la
problematica ciudadana.

Aportar a sus informaciones un sentido universalista para no caer en el excesivo localismo.

Aptitudes especificas

De caracter formativo Sdlida base que abarque conocimientos de Derecho Administrativo Local,
Estatutos de Autonomia, Historia de la localidad y su entorno, lengua propia de la region, costumbres y
tradiciones, Ordenanzas y reglamentos municipales, etc...
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De caracter profesional Vocacion, Documentacion actualizada, Contactos con las principales fuentes
generadoras de informacion local

SUPERAREA INFORMATIVA que comprende las siguientes secciones:

Politica local Sucesos
Cultura Opinién
Deporte Economia

5.- EDUCACION

1.Educacién-informacion

Ambos conceptos tienen como finalidad la transmision de datos y forman parte del proceso de
aprendizaje y socializacion del individuo. Tanto la educacién como la informacion buscan la
comunicacion de mensajes a unos receptores.

Orive sefiala: “en la raiz misma de la ensefianza se introyecta el principio de la comunicacion”.

Para Aranguren, “la educacion es la forma fundamental de socializacién y, por tanto, de comunicacién
(...) La educacion es el elemento decisivo de comunicacién o incomunicacion.

Educar es transmitir pautas de comportamiento cientifico-técnico y moral.

Por ello, la informacién juega un rol importante en el proceso educativo. Las ciencias pedagdégicas
atribuyen cada vez mayor trascendencia a los medios informativos ya que existe un simbiosis entre
ambas funciones. El profesor Recaséns afirma:

“...) en tanto que la educacién es, en cierto aspecto, un modo de informacién aunque, desde luego,
sea mucho mas; y, a la inversa, la informacion puede desemperiar una funcion educativa.”

Las nuevas teorias educativas aplican muchas de las teorias de la comunicacion. Con frecuencia suele
aplicarse la tradicional formula de Berlo: fuente, codificador, mensaje, canal, decodificador, receptor.
La educacidon ha sido considerada, incluso, como una modalidad de la informacion. Asi Fatorello
incluye a la educacion dentro de la informacion no contingente, o permanente, para diferenciarla de la
informacion periddica, contingente o de actualidad pasajera. Asi dice: “ El periodista informa a su
lector; el maestro informa a su alumno. Pero las formas no son las mismas. El periodista configura los
acontecimientos del dia en textos que seran comunicados. El maestro configura determinadas
nociones que pueden servir para la instruccion de sus alumnos. Las 12 son opiniones, las 22 no estan
sujetas a estrechos limites de tiempo en quien las comunica”.

A los MC se les atribuye un papel didactico, una funciéon formativa, junto a la informativa y de
entretenimiento. La educacion ha sido considerada por muchos autores como una forma de
comunicacion ya que el educador tiene una doble funcién: comunicar conocimientos al alumno y
formar su personalidad.

La educacion constituye, junto con el derecho a la informacion, uuno de los derechos fundamentales
del ciudadano tal como se reconoce en la Declaracién Universal de los Derechos del Humanos, en el
art 26.1.

2. Evolucién de la informacién educativa

Las primeras publicaciones peridédicas dedicadas a la informacion educativa tenian una gran
intencionalidad ideoldgica. El precedente lo encontramos en el suplemento “The Times Educational
Supplement” del diario Times de Londres (1910).

En Espafia la 12 publicacién especializada en temas educativos es la revista La Gaceta de los nifios
(1788), es el primer periddico espafiol de caracter pedagdgico.

En el siglo XVIII destacan Gabinete de lectura (1793), EI Semanario de Agricultura y Artes (1797-
1808), La Educacion (1875), etc.

Entre las publicaciones especializadas en educacion encontramos en Madrid:
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El Magisterio espafiol (1886), Escuela en accion (1903), Escuela esparnola (1940), Revista de
educacion (1951), Mundo escolar (1953), Vida escolar (1958), Educadores (1959), Comunidad
Educativa (1970), etc.

Respecto al tratamiento de los temas educativos en la prensa generalista, cabe sehalar que estos
contenidos se encuentran presentes en los MC desde sus inicios.

En el n°® 2 el diario El Pais (1976) aparece la subseccion “Ensefianza” dentro de la seccion Sociedad.
En 1980 el titulo “Ensefnanza” sera sustituido por el de “Educacion” y en 1982 aparecera el suplemento
semanal “El Pais, Educacion”.

El diario Abc incluye en 1903 la seccion “La cuestidon escolar’, después publicara una seccion fija bajo
el epigrafe “Vida universitaria” que se sustituye por el de “Educacién” en 1979. El suplemento de Abc
dedicado a estos temas aparecera en 1984 con el titulo “ABC de la educacién”.

Diario 16 incluye en 1976 la seccion “Ensefanza”.

En el diario Ya aparece un suplemento semanal de educacién (1973-1975) que reaparece en 1986.

El Mundo cuenta con el suplemento semanal “Campus”.

En Espafia son varios los diarios que dedican un suplemento semanal a los temas educativos.

En el apartado de prensa especializada en ensefianza universitaria, la mayoria de la Universidades
editan publicaciones dedicadas a informar sobre sus actividades como, Gaceta Complutense (1983), el
Télex universitario (1987) con informaciones sobre todas las universidades madrilefias. Taims (1985-
1987) editado por los alumnos de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Complu. Gaceta
universitaria (Grupo Recoletos- 1991), Gaceta preuniversitaria (Grupo Recoletos- 1995), Paraninfo de
la Universidad de Alcala, etc.

En la prensa extranjera hay que destacar Le Monde: Le Monde de I' education, The Times: The Times
Educational Supplement.

3. Nocién

El concepto “Educacion” para unos deriva del latin “e-ducar” (conducir de un lugar a otro, trasvasar
conocimientos), para otros proviene de “e-ducere” (extraer, sacar de). Si se opta por una u orea raiz se
esta aceptando un planteamiento distinto de la Educacion: bien entendida como una ensefianza rigida,
0 como una labor de autoaprendizaje.

La informacién especializada en educacién es aquella seccion periodistica que abarca todas las
noticias, hechos y opiniones relacionados con el mundo de la ensefianza, sus manifestaciones y sus
actividades profesionales.

Se incluyen, por tanto, todas aquellas informaciones cuyo componente determinante es la educacion,
la ensefanza, la pedagogia u otra parcela de caracter educativo y formativo. Estas informaciones
pueden pertenecer al género informativo o al opinativo.

3.1. Funciones:

Informar sobre las noticias de caracter educativo que sean de actualidad y tengan cierto interés.
Ofrecer a los profesionales la informacion necesaria para un mejor desarrollo de su funcion.
Difundir experiencias de caracter educativo entre el sector docente.

Disfunciones:

Transmision de ideologia. El redactor puede transmitir determinadas ideologias de caracter politico,
religioso, etc.

Mercantilismo. Otro posible peligro es el servilismo a los intereses mercantil, las editoras y empresas
distribuidoras.

Dirigismo. El redactor puede intentarlo en sus informaciones mostrando su especial interés por
determinadas escuelas o lineas de ensefanza que pueden condicionar la libertad de eleccion que
tienen los padres para la educacion de sus hijos.

Fuentes
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Ministerio de Educacion y Ciencia

Consejerias de Educacion

Sindicatos de la Ensefianza

Los centros educativos

Asociaciones profesionales de profesores y alumnos (APAS)

Aptitudes del periodista especializado

Conocimiento de la legislacion en materia de Educacion
Experiencia en la ensefianza

Conocimientos de los organismos oficiales, profesionales...
Especial sensibilidad y atraccion por los temas pedagégicos.

La prensa escolar

La prensa se ha convertido en un elemento didactico en muchas escuelas. De esta forma se pretende
iniciar al nifo en la lectura consiente y critica de la prensa.

Coincidimos con el profesor Donaciano Bartolomé cuando afirma: “ (...) la prensa escolar es un medio
idoneo para llevar a la practica muchos conocimientos desarrollados en los programas de Lenguaje,
ciencias sociales, Educacion, etc.”

La propia legislacion educativa espafiola recoge esta necesidad de utilizar los MCSocial como soporte
pedagdgico, aunque claro esta estos medios deberan de ser complementarios a la educacién
sistematizada.

Uno de los objetivos que se persiguen con la utilizacién del periddico en la escuela es, a juicio de
Garcia Novell, “aprender a leer y a interpretar los periédicos, a familiarizarse con ellos, a entender los
hechos y a respetar las opiniones diferentes”.

Asi se pretende desarrollar un espiritu critico respecto a los MC, conocer sus técnicas y mensajes.

6. CIENTIFICO-TECNICA
1. INTRODUCCION

Tradicionalmente se ha producido un desequilibrio entre el interés de la sociedad por ampliar sus
conocimientos y la respuesta ofrecida por los investigadores y cientificos. En la base de este
desequilibrio se encuentra la ausencia de una comunicacion fluida y permanente entre cientificos y
ciudadanos. En la Declaracién de Derechos del Hombre aprobada por la Naciones Unidas se subraya
la necesidad de establecer una estrecha relacién entre cientificos y periodistas.

En realidad, la actividad cientifica llega a su plenitud cuando el investigador comunica los resultados
de su trabajo a la sociedad. La Ciencia precisa de la informacioén para poder alcanzar su realizacion
plena y establecer los vinculos necesarios entre el investigador y el no especialista. En este sentido, la
informacién periodistica especializada viene a cubrir este abismo existente entre unos y otros.

2. HISTORIA

Los inicios de la divulgacion cientifica van unidos al nacimiento y desarrollo de la Academias de las
Ciencias que fueron brotando en el s. XVIII, aunque ya existian precedentes, como la Gazette de
France de T. Renaudot en 1631 o Le Journal des Sgavans,1665. También hay que destacar la
importante aportacion de la Enciclopedia francesa en el s. XVIII.

Aunque para un tal J. Ben-David “la transformacion de la ciencia en un ststus cercano al de una
carrera profesional y en una actividad organizada se produjo en Alemania entre 1825 y 1900”.
Waldermar Kaemppfert, cronista del New York Times en 1920, es considerado por muchos como el
primer periodista cientifico.
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Las primeras publicaciones especializadas en temas cientificos surgen como consecuencia de la
diversificacion y segmentacion de las diversas ciencias. En Espafa, una de las primeras publicaciones
cientificas es el periddico Efemérides barométrico-médicas matritenses, en 1734.

3. DEFINICION

En la Conferencia Intergubernamental sobre la Informaciéon Cientifica y Tecnoldgica al servicio del
Desarrollo, reunida en 1979 decidieron tras larga deliberacion que “Informacién cientifica es la
informacién relativa a las actividades de investigacion, por lo general en el campo de las ciencias
exactas y naturales y de las ciencias sociales. La investigacién puede ser fundamental o aplicada:
puede ser exploratoria o basarse en observaciones o experiencias”.

Pero para Calvo Hernando, quien quiera que sea, el periodismo cientifico es “una especializacién
informativa que consiste en divulgar la ciencia y la tecnologia a través de los m.c.m., que selecciona,
reorienta, adapta, refunde un conocimiento especifico, producido en el contexto particular de ciertas
comunidades cientificas con el fin de que tal conocimiento, asi transformado, pueda ser apropiado
dentro de un contexto distinto y con propdsitos diferentes por una determinada comunidad cultural.”

4. CLASIFICACION

Las informaciones cientificas pueden clasificarse en tres apartados:

1. Las materias que ya han conseguido el rango de especialidad, separandose muchas veces de la
rama comun de la que partieron.

2. Area de conocimiento a la que de le ha concedido ya la categoria de ciencia

3. Las ciencias experimentales: nivel de la comunicacion cientifica mas amplia.

Para delimitar los campos que componen estos contenidos cientificos se puede distinguir entre:
Informaciones cientificas, que englobaria medicina, ciencias exactas, ciencias fisicas y quimicas,
biologia y energia nuclear y atémica e informaciones técnicas.

5. FUNCIONES

En primer lugar, eliminar las barreras de entendimiento entre el mundo de la ciencia y la sociedad en
gnral.

También realizar una labor educativa propiciando la formacion cientifica de los receptores y crear una
conciencia critica respecto a la utilizacién de innovaciones cientificas.

Ademas, debe cumplir una funcion de intercomunicacion entre los propios cientificos e investigadores
de las diferentes ramas.

Para Manuel Calvo los fines y objetivos son:

Proyeccion social, favoreciendo el desarrollo integral de las personas asi como una conciencia sobre el
valor de la investigacion.

Proyeccion politico-ideolégica, evitando que el saber sea un factor de desigualdad politica, cultural y
econdmica.

Proyeccion educativa y cultural. Una sociedad emergente requiere una formacion cultural humanista,
cientifica y tecnologica cada vez mas amplia.

Proyeccion informativa. Se transmiten los contenidos cientificos de manera asequible a los no
especialistas posibilitando el acceso a estos conocimientos a todos los receptores.

6. DISFUNCIONES

Respecto al periodismo como ciencia:

Extension y complejidad crecientes

Explosion informativa: exceso de informacion
Aceleracion historica: cambio social, econdmico, etc
Falsas ciencias: numerologia, astrologia,...
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Problemas como periodismo:
Vocabulario, terminologia
Lenguajes técnicos

Problemas como divulgacion:

Conflicto entre ciencia y divulgacion

Conflicto entre periodista y cientifico

Conflicto entre rapidez y exactitud

Conflicto informacion cientifica y sensacionalismo

Ademas, el caracter mistérico y asombroso que pueden tener algunos aspectos de la ciencia puede
dar pie a un tratamiento sensacionalista de la informacion cientifica.

7. CARACTERISTICAS

Pluralidad y complejidad de contenidos

Naturaleza especifica del lenguaje cientifico, lo que obliga al informador a adaptarlo a un publico mas
amplio.

El estilo expositivo de la informacion cientifica es de caracter argumental

El desarrollo cientifico exige una constante adaptacién del informador

Documentacién extensa y actualizada

Los receptores suelen ser expertos o, por lo menos, conocedores del tema

El género mas apropiado es el reportaje

Deben respetarse las reglas del periodismo y de la ciencia.

8. CUALIDADES DEL PERIODISTA CIENTIFICO

Amplia formacion cientifica y humanista

Facilidad de analisis e interpretacion de datos técnicos y cientificos, asi como dominio del lenguaje
técnico

Aptitudes pedagdgicas para transmitir adecuadamente los conocimientos

Capacidad para contactar con un gran numero de especialistas

Esto esta muy bien, pero, igual que los mandamientos, se resumen en dos: ser capaz de comprender
las cuestiones que va a tratar y adoptar el necesario espiritu pedagdgico para interesar al publico.

Segun Calvo Hernando, los 10 mandamientos seran:

1. Tendra conciencia de su misién: poner al alcance de la mayoria el patrimonio cientifico de la
minoria.

2. Difundira los descubrimientos y los hallazgos, situandolos en su propio marco, valorando su
importancia.

3. Subrayara el hecho de que sin ciencia pura no hay pogreso ni ciencia aplicada

4. Combatira la desconfianza de las gentes hacia la Ciencia

5. Tratara de crear conciencia publica de la importancia de la investigacion cientifica

6. Insistira en que la ciencia es una vasta empresa colectiva que necesita hombres, medios y un clima
favorable.

7. Hara ver que la investigacion es una obra de sabiduria, de razén, de paciencia, de tenacidad v,
sobre todo, de ilusion

8. Denunciara la supercheria de las falsas ciencias que en muchas zonas de la Humanidad siguen
constituyendo un serio obstaculo al desarrollo.

9. Tratara a la ciencia con respeto, pero con familiaridad

10. Todo sera presentado del modo mas sugestivo posible, en su dimensién asombrosa y escalofriante
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También en el | Congreso Iberoamericano de Periodimo Cientifico se establecieron principios:

El periodista cientifico defendera el derecho de todo ser humano a participar en el desarrollo del
conocimiento

Promovera la confianza de la comunidad hacia la ciencia

Denunciara la peligrosidad de las falsas ciencias

En materia de informacion médica, tratara de no suscitar vanas esperanzas

La noticia cientifica podra completarse con una explicacion sobre la personalidad del autor del
descubrimiento o sobre el centro de investigacion

Debera cuidar la atribucion de ideas o innovaciones

Debera promover y fomentar el desarrollo de la investigacion

Existen asociaciones para facilitar la labor del periodista cientifico

9. EL LEGUAJE DE LA INFORMACION CIENTIFICA

Uno de los principales problemas es la utilizacion correcta de la terminologia cientifica y técnica,
ademas de la adecuacion del lenguaje a los receptores no expertos.

Pradal nos explica los procesos posibles para la elaboracion de una informacién cientifica:

El cientifico escribe el articulo en su forma definitiva

El periodista reelabora el escrito por el cientifico para adaptarlo a las necesidades de los lectores

El cientifico elabora un esquema directo para que el periodista lo siga y pueda concebir su trabajo

El cientifico es entrevistado por el periodista.

El periodista se inspira directamente en escritos cientificos

El periodista se inspira unicamente en otros trabajos de divulgacion

9.1. Unesco. Guia para la redaccion de articulos cientificos destinados a la publicacion.

La finalidad de un articulo cientifico es comunicar ideas e informaciones de una manera clara, concisa
y fidedigna. Recomendaciones generales:

Todo manuscrito destinado a ser publicado en una revista cientifica o técnica debe ir acompafiado de
un resumen informativo.

El titulo debe ser conciso pero lo mas informativo posible.

Un manuscrito destinado a la publicacion suele pertenecer a una de las tre categorias siguientes:
Memoria cientifica original que contiene la descripcién de investigaciones, de técnica o de aparatos
nuevos.

Publicacion provisional o nota inicial

Estudios recapitulativos

Los manuscritos no deben someterse simultaneamente al examen de varias revistas.

El objeto del articulo debe explicarse en la introduccion

Los autores deben precisar con claridad aquello que en su articulo constituye su aportacion personal y
lo que pertenece a otros, no como el sefor Esteve, que no ha hecho nada en su vida y firma trabajos
gue no son suyos, como este libro...

La mayoria de las revistas han establecido "instrucciones para los autores" que han de seguirse
escrupulosamente. Referidas a presentacion, forma de las referencias bibliograficas, simbolos,
abreviaturas, ...

El tema debe exponerse de la manera mas concisa posible, utilizando un vocabulario sencillo y directo
y evitando términos poco corrientes. Los términos nuevos se deben definir con cuidadinrl.

Los autores procuraran que sus articulos contengan todos los datos que permitan la comprension, y
con ese fin daran las explicaciones necesarias sobre el sentido de los simbolos utilizados.

Si, por consideraciones de propiedad industrial o seguridad nacional, el autor se ve obligado a limitar el
n°® de informaciones del articulo, el texto se presentara como perteneciente a la categoria 3b
( provisional o nota inicial) y no a la 3a. Toda limitacién debe indicarse en el articulo.

Los trabajos anteriores publicados sobre el mismo tema deben ser objeto de referencias bibliograficas
explicitas.
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Se evitard hacer referencia a comunicaciones y documentos privados de difusion limitada. Nunca
deben mencionarse documentos de caracter secreto.

10. Géneros del periodismo cientifico
La noticia, el reportaje, la entrevista y el ensayo.

11. Fuentes

Centro de Investigaciones Energéticas y Medio Ambiente y Tecnoldgicas
Escuela Técnica Superior de Ingenieria Aeronautica

Consejo de Seguridad Nuclear

Centro de Desarrollo Tecnoldgico Industrial

etc.

7.- CULTURAL

Introduccion; toda cultura es intercomunicacion. Todo proceso cultural se puede considerar como un
proceso comunicativo de transmision de mensajes.

Cultura y comunicacion se insertan en un mismo concepto social.

La cultura es el producto residual de una comunicacion entre los hombres, seguida de una
cristalizacion de todo o parte de los actos de comunicacidon en soportes materiales que se llaman
conservas comunicacionales.

Historia; se encuentra en los folletones culturales, hacia 1880 en algunos periddicos franceses. En
Espafia se empieza en 1842 con el Diario de Barcelona, y el diario madrilefio EL Sol en 1926.
Martinez Albertos considera que; lo mas destacado del folleton es la actividad de comentario a las
novedades de las vida intelectual. Folletdn como espacio adecuado y habitual de los periddicos para
esta labor de comentario o interpretacion critica de los acontecimientos culturales del pais.

El 31 de mayo de 1781 inicia su publicacidon el correo literario de la Europa.

3. Definiciones:; seccion cultural es aquel espacio dedicado en los medios de comunicacion para el
tratamiento de las manifestaciones artisticas, literarias y cientificas. Segun moles, citado por Marin
Serrano, la informacion cultural es un mosaico que deja de ser uniforme para convertirse en una
yuxtaposicion de distintos elementos.

Géneros; la informacién cultural suelen utilizarse tres géneros:

la critica, su funcién es la de analizar, valorar determinadas actividades culturales. Realizada por un
experto, un colaborador fijo o por el redactor jefe de la seccion.

Cronica; tiene un caracter mas informativo.

Resefa. Suele confundirse con la crénica. Suele ser breve y tiene un caracter informativo
anticipandose, en muchos casos, a los acontecimientos.

Nivel temporal podria decir que la resefia anuncia los hechos culturales, la cronica

nos informa sobre los mismos, y la critica los valora.

Caracteristicas; los contenidos son plurales, variados. Exigen que se analicen las obras culturales
desde angulos de tratamiento diferenciados.

El lenguaje utilizado suele ser especifico y mas cuidado, aunque no excesivamente técnico.

Elementos de la critica cultural; toda critica debe partir de una compresion hacia el fenédmeno criticado.
Para analizar el fendmeno cultural deben tener en cuenta los siguientes elemento:

que se propuso el autor al realizar la obra.

Se ha conseguido el objetivo propuesto por el autor.

Grado de originalidad de la obra artistica.

Opinién del publico.

Funciones y efectos: Umberto Eco sefiala dos grandes corrientes con respecto a la cultura de masas.
Los apocalipticos, consideran que la difusiéon de cultural por los medios es negativa. Los medios
sometidos a la ley de la oferta y la demanda dan al publico lo que desean. Los mass media tienden a
imponer simbolos y mitos de facil universalidad reduciendo de esta manera la individualidad. Los mass
media imponen una homogeneidad en el gusto que no respeta la heterogeneidad de publico.
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Los integrados; consideran que la difusion cultural es positiva ya que consigue un equilibrio en la
distribucion de los bienes culturales que antes eran privilegio de un sector de la poblacion. Los medios
contribuyen al aumento del interés de los receptores sobre temas culturales.

Respecto a las funciones de esta area: informativa, medidora, orientadora, educativa, transmisora del
patrimonio cultural.

Una disfuncion es el elitismo que puede producir las paginas culturales al satisfacer los intereses de
una minoria culta en prejuicio de unos intereses mas amplios de caracter cultural.

Exceso de vulgarizacion en los temas por abarcar demasiados contenidos.

Fuentes: Oficiales; Ministerio de Cultura, organismos oficiales. Libros de informacion general.
Enciclopedias. Revistas especializadas. Fichero profesional. Bancos de datos especializados.
Clasificacién: critica teatral, literaria, cinematografica, musical y artistica.

Aptitudes del periodista especializado:

solida formacion universitaria.

Sentir la curiosidad e interesarse por todo cuanto se hace en el campo de la cultura, por la ciencia y la
literatura.

Vision solida de los principios de la vida.

La sensibilidad, el sexto sentido que le hace capaz de reconocer e identificar valores auténticos de la
creacion cultural y hasta prever el futuro.

Infalible sentido por la medida justa y la dosificacion.

Profundo respeto por las opiniones de los demas y por el trabajo cientifico literario y artistico.

Saber juzgar el momento oportuno para determinar nuevas incitativas.

Honradez personal y profesional.

Cierta madurez intelectual, ideas reposadas y el espiritu tranquilo.

El periodista especializado en temas culturales posee un bagaje informativo que le da la capacidad de
conocer la realidad cultural y artistica del momento. Debe contar con una amplia documentacién sobre
las corrientes literarias y artisticas actuales. La necesaria prudencia y habilidad para no dejarse llevar
por fobias.

Las aptitudes del periodista especializado son las siguientes; amplitud de saberes y conocimientos.
Especializacién cada vez mayor.

Conocimiento especifico y extenso de la realidad.

La labor del periodista cultural consiste en reunir los campos de la vida cultural, de la creacién artistica
y de la ciencia.

8.- CREACION LITERARIA

1. INTRODUCCION

Una muestra de esta conjuncién entre literatura y periodismo la encontramos en la modalidad literaria
de la novela- reportaje en la que se produce una simbiosis entre el rigor documental del reportaje y el
estilo novelistico.

Lazaro Carreter: al escritor no le urgen necesidades practicas e inmediatas mientras que al periodista
le acucian. El escritor se dirige a un receptor universal, mientras que el periodista sabe a quien le
escribe, que es el que tiene una forma de pensar acorde con la ideologia del periddico. EI mensaje
literario actua sin limitaciones de espacio y de tiempo, mientras que el periodista por el contrario
disfruta de un espacio muy limitado: el propio marco del periddico.

2. HISTORIA

Los precedentes de la critica literaria podemos encontralos en la Grecia clasica, en la obra de
Aristéfanes. Aristételes senté las bases de la critica literaria a través de su tratado de Poética en donde
somete a las tragedias griegas a un severo analisis critico. Sécrates fue uno de los primeros en
denunciar la actitud negativa de los criticos literarios.

Una de las primeras publicaciones especializadas en temas literarios es la francesa Le Journal des
Scavans, publicada en Paris en 1665.
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En Espana, el imparcial empezd a publicarse a partir del 23 de abril de 184, donde se daba cumplida
cuenta de la vida literaria espanola y se insertaban recesiones, cronicas, y también pequefas obras de
creacion literaria como relatos, dramas.... Entre los colaboradores destacan, Pérez Galdos, Valle -
Inclan...

El sol en 1917. Revista de libros, en 1926 empieza a publicar este diario un folletin semanal al estilo de
la prensa francesa.

NOCIONES
La diferencia entre prensa literaria, critica periodistica sobre literatura y resefia literaria.

La prensa literaria, ha establecido puntos de contacto en muchas ocasiones de puente entre la
literatura y el periodismo, es una modalidad de especializacion periodistica que tiene como principal
objetivo el tratamiento y estudio del fendmeno literario en la cultura de una sociedad. Prensa literaria
es aquella que se ocupa especificamente del desarrollo, divulgacién, critica y creacion de esta parcela
del conocimiento humano.

Critica literaria; tiene por objetivo analizar y juzgar los valores de una determinada obra literaria.

La funcion de la critica sobre literatura es la de ofrecer al receptor suficientes elementos de juicio para
que pueda realizar su propia valoracion de la obra estudiada.

La resefia literaria tiene una funcidon eminentemente informativa sin pretensiones de analisis y juicio
valorativo.

La critica es segun Luka Brajnovix una composicion creativa porque no analiza solo la forma, sino
también o que esta forma contiene.

4. CARACTERISTICAS
La critica literaria pertenece al género periodistico de opinién, aunque también se adscribe al género
informativo o interpretativo.

El comentario critico suele constar de tres apartados:
1° de caracter descriptivo, breve exposicién de la obra y una descripcién de su autor con el fin de situar
al lector.
2°de caracter analitico, efectia una valoracion de la obra en sus aspectos tematicos, expositivos,
argumentales, conclusivo y argumentativo. Sintesis de los principales argumentos favorables o
desfavorables para concluir en una valoracion global de la obra analizada. Toda critica debe ir
acompafada de una ficha técnica en la que se hagan constar los principales datos de la obra resefada
como titulo original y traducido, nombre y apellidos del autor, editorial...

principales técnicas de critica literaria en las que coinciden distintos autores: Santamaria, Nunez
Ladeveze, Martinez Albertos...
Critica sociolégica: el analisis de la obra literaria se realiza contextualizando dicha obra en el entorno
social donde se crea y teniendo en cuenta, ademas, la reaccion del publico receptor. Se pretende
descubrir la presencia e incidencia de la realidad social en el texto objeto de analisis. La creacién
literaria es un exponente de la realidad de cada época y nos sirve como paradigma para estudiar los
comportamientos sociales que definen a las distintas etapas.
Critica psicoanalitica: mediante este método se pretende analizar la obra literaria a través de la
personalidad del autor procurando descubrir su huella y proyeccion en el texto analizado.
Critica estructuralista: factores endégenos de la propia obra estudiando su estructura interna, su
composicion, lenguaje, ritmo, argumento. El método de analisis estructuralista pretende diseccionar a
obra intentado descubrir su composicion y funcionamiento interno.
Critica estilistica o estética: mediante esta técnica, descubrir las peculiaridades linguisticas de una
determinada obra o autor.
Critica inmediata: critica subjetiva y personal realizada de forma impresionista por el analista
basandose en sus propios criterios y valoraciones.
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Manuel Seco sefnala elementos unificadores o de identificacion de un lenguaje comun en la critica los
siguientes:

La voluntad de estilo caracteristica de todo critico estd determinada por el dominio de los recursos
sintacticos.

En cuanto al Iéxico, mencionar como primera caracteristica la presencia de tecnicismos propios de la
respectiva especialidad.

Rasgo de estilo es la adaptacion de significantes que ya tenian y tienen su propio significado en el
sistema.

Nicolas Gonzalez, las principales caracteristicas de la critica literaria son:

rigurosamente informativa.

La critica literaria ha de responder en sus juicios a una perceptiva 0 a un criterio elaborado del critico
de manera que no quede a merced el impresionismo o del humor del momento.

Ha de ser en la medida de lo posible positiva.

Ha de ejercerse con ecuanimidad en tono y absoluto respeto de las prsonas.

El estilo de la critica ha de tender a la precisién y a la agilidad.

Debe ser valorativa

CLASIFICACION

Cesar Antonio establece las siguientes clasificaciones de la prensa literaria:

periodicos de las letras.

Revistas:

poéticas.

Teatrales

Almanaques

Colecciones de novelas cortas

Suplementos literarios.

Vallejo ,Mejia.

Critica académica son las criticas extensas, en revistas especializadas. Se trata de una critica erudita
que tiene un claro objetivo didactico y pedagaogico.

Critica militante o periodista: aparece en los suplementos culturales. Critica de actualidad con un
lenguaje claro y directo.

Amparo Tunon de San Martin:

Informacion sobre los hechos culturales.

Acontecimientos inesperados que se corresponden con la cultura - acontecimiento.

Reflexion mas pausada sobre los hechos y protagonistas de la cultura a través de articulos de analisis
y editoriales.

6. FUNCION

Debe orientar sobre la creacion literaria procurando destacar aquellas obras que ofrezcan mejores
aportaciones a la cultura.

No debe limitarse a la mera valoracién o juicio de la obra sino que también debe analizar las ideas
motrices que subyacen en el texto.

DISFUNCIONES
Vallejo Mejia sefiala:

Interés desmedido por lo nuevo falta de creatividad
Superficialidad pobre soporte tedérico
Desconocimiento del publico lenguaje criptico
Prejuicios y topicos blandura y relativismo

El amiguismo

FUENTES
Fuentes institucionales: cultura, consejerias de cultura...
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Fuentes privadas; fundaciones, bibliotecas...

CUALIDADES DEL CRITICO LITERARIO

El critico literario tiene un doble compromiso. Debe ser fiel a la literatura procurando realizar una labor
de divulgacion y difusion de sus mejores manifestaciones.

Su compromiso con los sujetos receptores que esperan del critico una informacion y un juicio correcto.
Aptitudes:

Una sélida formacion cultural que le posibilite la mejor comprension de la produccion literaria de
actualidad.

Espiritu critico que le ayude a la interpretacion y analisis objetivo de las obras literarias.

Independencia.

Libertad de juicio y la necesidad ecuanimidad.

Sensibilidad para poder detectar la existencia de posibles valores literarios en las nuevas generaciones
de escritores.

9.- TEATRAL

Introduccion

El teatro, al igual que ocurre con el periodismo, intenta transmitir un determinado mensaje a un publico
receptor utilizando para ello los medios adecuados. Los medios del teatro son el lenguaje verbal y el
no verbal (lenguaje kinésico o gestual).

Segun varios autores, el teatro es la combinacion armonica de los siguientes elementos: la palabra, la
mimica, el tono, el movimiento, la proxenia, la luz, la musica, el ritmo, etc.

Se establece en la representacién teatral una corriente de intercomunicaciéon directa entre actores y
publico.

Contexto histérico

El teatro es una de las manifestaciones culturales mas antiguas y mas enraizadas en el pueblo. La
representacion teatral supone, por tanto, uno de los 1° intentos del hombre para establecer una
comunicacion con sus semejantes.

Estas representaciones tienen sus origenes en las manifestaciones de caracter religioso en honor de
los dioses. En la Grecia antigua se realizaban representaciones como ofrendas a las divinidades
agricolas: Baco y Ceres. En Roma ocurria lo mismo con las “Saturnalia”. En la E.M, el teatro es
utilizado por la Iglesia Catélica como uno de los mas eficaces MCM para transmitir los mensajes
evangélicos, ej: los “Misterios” o los Autos Sacramentales de Calderén de la Barca.

En Espafia Eugenio D Ors, Larra, Mesoneros Romano...han ejercido la critica teatral. Recientemente
se han incorporado Eduardo Haro Tecglen, José Monteleon, etc.

Las publicaciones espafiolas especializadas en teatro no han sido muy abundantes aunque han tenido
una gran calidad de contenido. El precedente, en Espana, es el Diario de Espectaculos (1804). A
mediados del s. XIX aparecen Los teatros, la Revista de Teatros, La Gaceta Teatral Espafiola. En
1891 se publica la revista Nuevo teatro critico, fundada y dirigida por Emilia Pardo Bazan. En el s.XX
revistas como Mascara, Cuadernos de teatro, en los anos 70 se publica Teatro y Espectaculos.

Internacionalmente publicaciones inglesas como New Theater Quaterly y Perfoming Arts Journal, la
francesa Théatre Public o la mejicana Escénica.

Los diarios espafioles han contado con espacios dedicados al comentario y critica de las novedades
teatrales. Asi, El Heraldo de Madrid, publicaba periddicamente la seccion “Los Teatros”, con una
resefia de los estrenos teatrales. E/ Sol contaba con una seccion fija “Escena y bastidores”. El diario E/
liberal, insertaba comentarios y criticas en su seccion “Cronica Teatral”. Mas recientemente, el Abc
incluye en la 12 pag en su n° 1 de 1903 un articulo titulado “El publico del teatro”. Pueblo inserta
criticas teatrales en su suplemento semanal “Pueblo literario”, Informaciones en el suplemento
“Informaciones de las Artes y las Letras”, E/ Pais con “Babelia”.
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Concepto
El término teatro procede del griego tetaron y theaomai, cuyo significado hace referencia a la

contemplacién y a la perspectiva desde la que se observa un acontecimiento. También para referirse al
lugar donde se puede contemplar una representacion.

Para Martinez de Sousa la cronica teatral es “aquella que resume el movimiento teatral (estrenos,
reestrenos...) de la ciudad donde aparece la publicacion, con juicios criticos acerca de las obras y de
los actores”.

Aptitudes del critico teatral

Debe poseer amplios conocimientos a cerca del arte teatral, su historia, caracteristicas, técnicas, etc.
Para Medina Vicario “el critico es, ante todo, un especialista, un estudioso cuyo saber debe ofrecernos
la oportunidad de ampliar y enriquecer nuestros criterios teatrales.”

Poseer cierta aficion al teatro y, a ser posible, alguna experiencia en el mundo teatral.

Ser capaz de transmitir a los receptores la aficion y el entusiasmo por el teatro. Garcia Lorenzo
considera que el critico teatral debe poseer ciertas cualidades:

Rigor intelectual

Obejetividad

Huida del paternalismo

No a la critica elusiva

Independencia absoluta

Gonzalez Ruiz concreta las aptitudes en:

La critica en el periodico deber ser fielmente informativa

Ha de responder en sus juicios a un criterio elaborado del critico de manera que no quede a merced
del impresionismo o del humor del momento.

Ha de ser positiva

Ha de ejercerse con ecuanimidad de tono y absoluto respeto a las personas, y desarrollarse con estilo
preciso y agil.

Fraser Bond sefiala que el cronista teatral debe escribir con facilidad y rapidez, debe poseer un
adecuado conocimiento teatral y debe aislarse de la magia escénica.

Fuentes

El periodista especializado en la informacion teatral debe contar con una abundante documentacién en
torno a esta materia.

Debe conocer el guion de las obras que ha de juzgar para disponer de los suficientes elementos de
juicio.

Es absolutamente necesaria la asistencia al estreno de la obra y aconsejable haber asistido a algun
ensayo. También se puede entrevistar a los actores, al director...

El periodista puede conseguir mas informacion a través de las fuentes oficiales y de las bases de
datos, que recogen la ficha técnica y artistica de cada obra estrenada en Madrid desde el afio 1959.

Caracteristicas

Esta informacién va dirigida a un publico minoritario pero con un elevado nivel de conocimiento sobre
los temas especificos de esta area.

Es una seccién que cuenta con escaso tratamiento ya que es una de las actividades culturales con
menor incidencia en el publico.

El tratamiento exige un equilibrio entre la informacion y la valoracion, asi como entre | objetividad y la
subjetividad.

La especial caracteristica exige una gran agilidad en la redaccion de la informacién existiendo escaso
margen de tiempo entre la representacion y la publicacién de la resefia.

Funciones
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- Una de la 12 funciones que debe desempefiar la critica teatral es la de informar sobre aquello que le
puede interesar al publico respondiendo a preguntas como estas: ;Qué ha pasado? ¢Cual es la
opinion del critico? ¢ voy solo o en familia?.

Esta funcion informativa se resume, segin Gonzalez Ruiz en “sefalar el caracter de la obra, la linea
que sigue y los recursos que emplea”.

- El critico debe desarrollar una labor formativa ampliando los conocimientos de los lectores vy
aportando las orientaciones necesarias para una mejor comprension de las obras teatrales.

Debe dar a conocer las nuevas tendencias en el mundo escénico ayudando asi a desarrollar los
conocimientos sobre este arte.

Disfunciones

La manipulacién de la informacién a favor de determinados intereses.

El critico tiene el peligro de dejarse llevar por las filias y las fobias en la valoracion de las obras
teatrales.

Existe carencia de auténticos especialistas, lo que repercute, de forma negativa, en su tratamiento.

Clasificacién (géneros

Resenas informativas sobre preestrenos y estrenos. Son pequefias notas informativas y descriptivas
sin tratamiento valorativo.

Critica de la obra ofreciendo una valoraciéon personal sobre su contenido

Noticias sobre la vida teatral: premios, declaraciones de autores y directores...

Ensayos sobre la actividad teatral.

Luisa Santamaria clasifica la inf teatral en funcién de los medios en los que se inserta: 1° la
publicaciones de caracter académico, 2° revistas de informacion general, 3° publicaciones
especializadas en la informacion teatral, 4° los libros sobre temas teatrales, 5° informacion teatral
publicada en la prensa diaria.

Técnica redaccional

Enmarcar la obra en un contexto histérico, estilo y género dramatico al que pertenece.

Situar la obra dentro de la produccion global del autor analizado

Realizar una breve sinopsis del argumento de la obra ofreciendo al espectador los principales
elementos que le puedan ayudar a una mejor comprension de la misma.

Andlisis de la estructura y desarrollo de la produccion escénica aportando las valoraciones subjetivas
pertinentes.

Evaluar la obra desde una vision global y de los aspectos concretos como interpretacion,
ambientacion, escenografia, etc.

10.- MUSICAL

DESARROLLO HISTORICO

Las primeras publicaciones musicales nacen en Alemania en el siglo XVIII. Entre ellas podemos citar
Musica Critica (1722). En el Reino Unido se editan en el siglo XIX importantes publicaciones
especializadas en musica: Monthly Musical Journal (1801), Quarterly Musical Magazine (1818), The
Musical World (1836), etc. La mas antigua de EEUU es American Musical Magazine (1786).

En Espafia la prensa musical tiene sus antecedentes en algunas publicaciones del siglo XVIII que
recogian resefias y criticas sobre la actividad musical de la época: Diario de Barcelona (seccion
musical a cargo de Piferrer), El Censor (1781), El Pensador (1762) dedicaban un importante espacio a
la inf sobre las novedades musicales y teatrales.

La primera revista especializada en musica en Espana es La Iberia Musical (Madrid, septiembre de
1842). Después surgirian en Madrid titulos como La Gaceta Musical o La zarzuela.
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La Ciudad Condal fue cuna de importantes publicaciones musicales en el siglo XIX: El Orfeén Espariol
(1872), El Orfeonista (1886), Guia Musical (1896), etc.

Durante las ultimas décadas del siglo XIX aparecen en la prensa espafola importantes criticos
musicales como Manuel Manrique de Larra, Antonio Pefia, Victor Espinds, etc.

Siglo XX, abundante produccion de revistas musicales. Mencion especial merece Gaceta Musical,
cuyo primer numero aparecié en enero de 1928, su peculiaridad es que esta editada en Paris aunque
es espafola.

Actuales: Metal Hammer (BCN 1987), Heavy Rock (Mad, 1982), Ruta 66 (BCN 1985, desaparecida,
®), Rock de Lux (BCN 1981), Rolling Stone (creo que desde 2000 en Espafa, se funda en San
Francisco en 1967) Novedades (1992), Mondo Sonoro (1994) y si nos pasamos por Fnac, pues vemos
las actuales xq este libro es del afio de la polca, leches!.

La prensa musical especializada en el rock tiene sus manifestaciones mas representativas en el Reino
Unido a partir de los afios 50: Beatles Monthly, Record Mirror, y actualmente New Musical Express. Y
en EEUU en la prensa “underground” como Flipside o Village Voice.

Actualmente, la mayor parte de la prensa espafnola dedica un espacio a la inf y critica musical
especialmente en los suplementos semanales dedicados a cultura y ocio: La Luna, Tentaciones.
También se incluyen coleccionables sobre el mundo de la musica.

NOCIONES.

Musica proviene del término griego “musiké”: arte de combinar los sonidos y el tiempo de forma
armonica.

Seccidén especializada en musica: area informativa que proporciona noticias y comentarios en torno a
la actividad musical de la actualidad.

Revistas musicales: publicaciones periddicas que dedican su atencién exclusiva o preferente a
variados aspectos musicales, desde el técnico, cientifico, histérico, hasta el informativo. Algunas son
generales y otras especializadas.

CLASIFICACION.

Musica clasica o sinfénica — musica religiosa — musica moderna — jazz — New Age — pop — rock —
opera — zarzuela — flamenco — musica coral — musica orquestal — novedades discograficas (jole
clasificacion! jqué verguenza el Esteve)

FUENTES.

Las casas discograficas, aunque tienen una gran intencionalidad publicitaria, son fuentes interesantes
de inf para conocer novedades y otros aspectos de los artistas. También son fuentes los propios
musicos, compositores, cantantes, grupos, managers, productores, etc. También las propias
publicaciones y paginas web.

Fuentes de caracter oficial: Ministerio de Cultura, Conservatorios, SGAE, Teatros, etc.

FUNCIONES.

Divulgacién de los conocimientos musicales y de las técnicas mas recientes en el arte musical.
Desarrollo artistico, crear en los receptores la sensibilidad y el interés por las manifestaciones
musicales.

Difusion de nuevas aportaciones, difusion de nuevas generaciones de compositores, directores e
intérpretes.

APTITUDES DEL CRITICO MUSICAL

Especial interés por la actividad musical, eso en primer lugar. También poseer un conocimiento
suficientemente amplio de la historia de la musica, principios de armonia, autores e intérpretes mas
relevantes, técnicas musicales, nuevas tendencias, etc.

Segun Moran Torres: “el critico musical debe ser necesariamente un melémano de primer grado,
capaz de llegar al corazon de los lectores con un lenguaje claro y facil de entender, apto para captar su
interés por el tema”.
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CARACTERISTICAS
Audiencia selectiva

Gran nivel de especializacion
Lenguaje técnico.

11.- CINE

INTRODUCCION.-

El Cine es una de las manifestaciones artisticas con mayor impacto sobre el publico. Un eficaz
instrumento no sélo de evasion sino también de informacién y de propaganda, tal como verifico el cine
soviético o el nazi.

Actualmente, el cine es una de las grandes industrias econdmicas del planeta, recoge cada afio
millones y millones de euros de beneficios, es una maquina de sacar dinero.

La televisién es hoy un medio mas informativo, pero el cine es mas un medio de diversion, de huida,
de escapismo.
Aunque, como dice Fraser Bond, el cine cumple los tres objetivos, informar, formar y divertir.

2.1. DESARROLLO HISTORICO.-

El antecedente del cine es la fotografia (Niepce en 1826).

Los hermanos Lumiére descubrieron el cinematégrafo y rodaron su primera pelicula: Salida de los
obreros de la fabrica Lumiere, que tenia un caracter fundamentalmente documental y que estaba
rodada con una camara fija. El cine ya tenia vida a finales del siglo XIX.

Suele considerarse como la primera resefia periodistica sobre cine una referencia publicada por un
reportero del periédico francés La Postre exponiendo su impresion ante la primera proyeccién publica
cinematografica realizada en 1895 en el salon Indigne, en Paris.

Sin embargo, la critica cinematografica tal como la conocemos hoy tiene su origen en noviembre del
ano 1908, cuando Adlphe Brisson, critico teatral de Le Temps, dedicé un amplio comentario al filme El
asesinato del duque de Guisa. Primeras publicaciones especializadas: Movie (Londres en 1862) y The
Optical Magic Lantern and Cinematograph Journal (Londres en 1896).

Muy relevantes en cuanto a las criticas fueron las revistas Cahiers de Cinema y Postific, ambas
francesas. La publicacion Cahiers de Cinema apoyaba al director como el auténtico dueno y sefior de
la pelicula y saco la expresion de “cine de autor” como cine de calidad.

La primera exhibicién de cine en Espana se realiz6 en Madrid el 15 de mayo de 1896. La primera
filmacion espafola fue la realizada por Eduardo Jimeno en 1896 con La salida de misa de doce de la
iglesia del Pilar de Zaragoza. Otros autores consideran que la primera pelicula rodada en Espana fue
La Plaza del Puerto en Barcelona, filmada en el mismo afo por Promio, o Rifia en un café, filmada por
Gelabert el mismo afio.

Tras los primeros ensayos criticos de Federico de Onis y Alfonso Reyes en la revista Espana fundada
por Ortega y Gasset en 1915, se institucionaliza una seccion de critica cinematografica en el diario El
Imparcial de Madrid bajo la firma de Fdsforo, seudonimo del ensayista y diplomatico mejicano Alfonso
Reyes.

En 1916, Alfonso Reyes inicia una columna fija de critica de cine en el diario El Imparcial bajo el titulo
genérico de El Cine. En la primera reseia de junio de 1916 analiza las cintas Corazén y De los
Apeninos a los Andes.

El diario madrilefio El Sol también se apunté al espacio dedicado al cine en su publicacion con las
criticas de José Sobrado de Onega, que firmaba bajo en seudénimo de Focus.

Fernando Vela colaboraria con ensayos de cine en la Revista de Occidente creada por Ortega y
Gasset.
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En la Gaceta Literaria, editada en 1927 por Ernesto Giménez Caballero, se establecid una seccion
especializada en critica cinematografica que contaba con las colaboraciones habituales de Luis
Bunuel, Dali, Francisco Ayala, Ramon Gémez de la Serna, etc.

Entre las primeras publicaciones espafiolas cabe destacar: Cinematograph (Barcelona, 1907), El
cinematografo ilustrado (Madrid, 1907), Arte y cinematografia (Barcelona 1910), Cinema (Barcelona
1916) Cinema-Variedades (Madrid, 1920), Radiocinema (La Coruna, 1939), Primer Plano (Madrid,
1940), Cine Experimental (Madrid, 1944), Fotogramas (Barcelona, 1946), Objetivo (Madrid, 1953),
Cinema Universitario (Salamanca, 1955), Ensayos de cine (Barcelona, 1964), Resefia (Madrid, 1964),
Contracampo (Madrid, 1979), Manhattan (Madrid, 1987), Accion y Video (Barcelona, 1992), Cinerama
(Madrid, 1992), etc.

Un hecho importante en el periodismo cinematografico espafiol son las Conversaciones de
Salamanca. Un grupo de universitarios, en torno a la revista Cinema Universitario, organizan unas
jornadas de reflexion sobre el cine espaiol en 1955. De diversas ideologias, les unia el amor al cine y
una envidiable actitud critica.

Las conclusiones finales de estas conversaciones:

Necesitamos una critica honesta vy libre.

Sugerimos a los responsables de las publicaciones espafiolas la seleccion para la funcion critica de
hombres inteligentes, honrados y formados.

Solicitamos de la Direccion General de Prensa que vele por la dignidad de la funcion critica de la
prensa.

Para velar por la realizacion de estas funciones y la limpieza de la critica sugerimos la creacion de una
asociacion de criticos cinematograficos independientes, a la que corresponderan las siguientes
funciones:

Defensa del cine espaniol.

Defensa corporativa de los criticos espafioles. La Asociacion velara para que ningun critico, por el
ejercicio honesto de su funcion, puede ser objeto de coacciones y represalias de cualquier indole.
Exigencia de la libertad de expresion en orden ala critica.

Exigencia de una formacion e informacién profesional, a través de un instituto de investigaciones
cinematograficas, de la Escuela de Periodismo, de cursillos especiales, etc. De tal modo que en la
designacion de las perdonas que han de ejercer funciones criticas se tengan siempre presentes estos
valores de formacién. Y creacién como formal especialidad periodistica, de la critica cinematografica.
La vigilancia, por ultimo, de la ética profesional para garantizar en todo momento el noble desempefio
de nuestra misién.

En la actualidad gran parte de las publicaciones especializadas en cine han ampliado si contenidos a
informaciones sobre television, cine y video.

Por su parte, la mayoria de diarios espafoles dedican un espacio destacado a las criticas de los
estrenos cinematograficos asi como a la resefia de las peliculas emitidas diariamente en las distintas
televisiones. Algunos diarios lo completan con suplementos semanales en los dedican abundantes
paginas a la critica cinematografica (Metrépoli del diario EI Mundo o El Pais de las Tentaciones en El
Pais).

DEFINICIONES.-

La Real Academia define la cinematografia como el “arte de representar el movimiento por medio de la
fotografia”. El cine ha sido considerado como Séptimo Arte ya que segun manifiesta Riccotto Canudo
“ofrece una sintesis armdnica de las seis bellas artes estéticas y dinamicas”.

La critica periodistica ha sido definida de diversas formas. Mariano del Pozo: “la critica es el arte de
juzgar la verdad, la bondad y la belleza de las cosas. La critica es la explicacion y el juicio de una obra
artistica, el trabajo del critico es decidir cual es la intencion del artista y después juzgar si lo ha
conseguido”.
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Para Lépez de Zuazo la critica es un género del periodismo interpretativo firmado por un especialista
que emite un juicio de valor sobre un producto cultural: libros, cine, teatro, television, musica, arte, etc.

Hay que diferenciar los dos géneros periodisticos mas utilizados en la informacién cinematografica: la
critica y la resefia. Las diferencias vienen dadas por la profundidad del analisis, informacién objetiva y
subjetiva y por el sujeto que las realiza (si es profesional especializado o no). La resefia suele ser
meramente informativa, mientras que la critica es valorativa y posterior al estreno. La resefa no esta
siempre elaborada por un critico, sino por un periodista que informa sobre un determinado
acontecimiento artistico sin profundizar apenas en el terreno e la opinion.

La informacion especializada en cine: aquella area periodistica destinada a informar y a abalizar todos
aquellos aspectos relacionados con la obra cinematografica: industria, distribucion, edicién. Aspectos
artisticos, técnicos, etc.

Segun Pedro Lamet, la critica cinematografica debe, primero informar ofreciendo los datos basicos del
mensaje; segundo, analizar como labro pedagdgica por el caracter masivo que tiene el cine; y tercero,
recuperar la vivencia, incluso, a través de una evocacion poética asequible que pueda sugerir la obra.

Para los propios criticos, la critica cinematografica es: una valoracion del cine, la busqueda de analisis
de su esencia o el arte de juzgar el valor, cualidades de una obra cinematografica.

CLASIFICACIONES. .-

Para Alonso Barahona, los principales métodos de critica y analisis filmico son los siguientes:

Modelo descriptivo sin ningun tipo de reflexion o perspectiva.

Modelo formalista que se centra tan s6lo en la forma externa de una pelicula dentro de un concepto
estético del cine.

Método de la Escuela de los Contenidos, (contrario al formalismo) importancia del analisis critico sobre
el contenido de la obra dejando los aspectos estéticos y formales en un lugar muy secundario.

Modelo de la manipulacién en funcion de intereses particulares del critico o de las distribuidoras o la
publicidad.

El idealismo extremado que valora sobre todo al autor y al estilo formal de éste. Se busca el punto de
vista del director.

Modelo estructuralista y materialista que analiza la obra dentro de un marco de relaciones
socioecondmicas en las que se ha desarrollado.

Luisa Santamaria afiade:

Método clasico basandose en la visién académica de la obra que tiene en cuenta determinadas reglas
y pautas preestablecidas.

Método panoramico, perspectiva histérica, se considera la pelicula frente a otras cintas de semejante
categoria.

Método impresionista, el valor de esta clase de critica depende del que tenga el critico mismo como
individuo. Subjetivo.

En la critica cinematografica se han desarrollado dos grandes corrientes: los criticos que se fijan
especialmente en el contenido de la obra y los que prestan su atencion a la puesta en escena de dicha
produccién. Los primeros subrayaran el guion, sonido, efectos especiales, color etc. Y, es decir, el qué,
mientras que los segundos destacaran el cémo: la direccion, realizacién, interpretacion, montaje, ritmo,
etc.

CARACTERISTICAS.-

La critica d cine va dentro de la seccion especializada en cultura. Pueden utilizarse tres niveles de
informacion. Resefa, que corresponde a la mera transmision objetiva de un hecho como lo es el
estreno de una pelicula. Critica, que analiza la pelicula bajo criterios estéticos y técnicos. Comentario,
qgue consiste en transmitir al receptor las propias vivencias que el critico ha sentido al observar la obra
analizada.
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Del Pozo resume en cuatro las caracteristicas que debe tener toda critica cinematografica: debe ser
clara, concisa, concreta y completa.

La teoria de Esteve Moran al respecto, dice que el periodista cinematografico que se dispone a realizar
una critica debe contestar a una serie de preguntas tales como:

-A qué género corresponde la pelicula en cuestion.

-Cual es su linea argumental.

-Cudles son sus virtudes y defectos mas sobresalientes.

-Qué mensaje, si lo tiene, trata de comunicar a sus audiencias.

-Callificacion final por el critico.

Podemos decir que una critica cinematografica debe tener el siguiente esquema:

Ficha técnica: titulo, nacionalidad, ano de produccion director, guionista, directores de fotografia y
musica, productora, distribuidora, sistema de color, principales intérpretes, género, duracion, fecha y
sala de estreno, clasificacion por edades.

Introduccidn: breve argumento de la pelicula y su desarrollo filmico.

Valoracién de la obra, tanto desde el punto de vista objetivo y técnico como desde el punto de vista
subjetivo y personal, individual.

Recomendacion dirigida a los lectores sobre la conveniencia o no del visionado de la cinta.

Para Vallejo Mejia, la critica de cine debe responder a los siguientes objetivos:

Ha de ser una critica creativa que enriquezca la pelicula, potencie sus valores y la califique con rigor,
justicia y honradez.

Ha de estar bien escrita, ser mesurada, inteligente y amena.

Ha de servir de puente entre el autor del film y el espectador, para ello deben conocerse las
expectativas de la audiencia y su nivel cultural.

Ha de sustituir la voluntad destructiva por el afan de comprension,

Ha de evitar presiones del medio y subordinaciones al mercado.

Mariano Cebrian resume en tres los requisitos imprescindibles en toda critica cinematogréfica:
Informacion de la pelicula que se estrena o reestrena. Datos técnicos y demas aspectos que concurren
en el film.

Resumen y sintesis de la pelicula con los rasgos mas caracteristicos y la originalidad.

Juicio personal del critico especializado en el que se destaca el valor, los elementos positivos y
negativos de la pelicula.

2.5. FUNCIONES. .-

Podemos destacar las siguientes:

Fomentar el espiritu critico y la capacidad de reflexion de los receptores.

Orientar el sentido estético de publico.

Ayudar a una mejor comprensioén de la obra mediante una adecuada adptacion del lenguaje filmico.
Propiciar los aspectos culturales del filme.

DISFUNCIONES.-

Algunas de las disfunciones que puede tener la critica cinematografica son:

Eruditismo: una resefa excesivamente técnica y que no se entienda bien.

Mediatizacion: por efecto de presiones de los medios, las distribuidoras, las productoras.

Sibilismo: el critico no es el que tiene la verdad absoluta ni el que tiene el gusto mas correcto.
Subjetivismo: dejandose llevar por la mania hacia un determinado actor o director calificar la obra
como mala de forma anticipada. Ideas preconcebidas.

Hay que tener en cuenta los condicionamientos a los que se enfrenta el critico: tiempo, la lucha
contrareloj de la redaccién; comprension, que depende en buena parte del nivel cultural del lector, que
puede variar considerablemente de un lector a otro; contexto, circunstancias que rodean al autor e
influyen en su critica; cédigo, el critico debe conocer el codigo cinematografico.
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FUENTES.-

Press-Book o dossier de prensa.

Otras fuentes muy completas son las revistas especializadas, también se puede acudir a la SGAE,
Instituto Nacional de Cine, archivos de distribuidoras y portales de informacion cinematogréafica en
internet como imdb.com.

Festivales internacionales sobre cine (Cannes, San Sebastian o Berlin).

EL PERIODISTA ESPECIALIZADO.-

El critico de cine o especialista en informacién cinematografica debe cumplir ciertos requisitos que
segun Martin Vivaldi son:

-Pasién por el cine.

-Competencia técnica y lenguaje asequible, comprensible y sin excesivos tecnicismos.

-Desinterés.

Debe poseer también ciertos conocimientos técnicos del mundo del cine, debe conocer varios idiomas
para poder ver las peliculas en su version original, debe poseer cierta sensibilidad y gusto estético
para hacer comprender mejor la calidad de la obra resefada.

Para facilitar la tarea del critico existen asociaciones como la Federacion Internacional de Prensa
Cinematografica (FIPRESCI), la Union Internacional de la Critica de Cine (UNICRIT) y la Sociedad
Internacional de Escritores de Cine y Television.

12.- ECONOMIA

INTRODUCCION

La informacién econdémica es una de las principales areas de especializacion periodistica. Ha pasado
de estar dirigida a expertos a tener una audiencia muy amplia por:

la extension de la actividad bursatil a nuevos sectores de poblacion

desarrollismo econémico

aumento de la publicidad financiera

auge de inversiones

La informacion es uno de los elementos principales de la actividad econdmica; ademas, si informacién
es un elemento de poder, la informacion econdmica supone un aumento de poder econémico, de ahi
su gran interés a todos los niveles.

APROXIMACION HISTORICA
Roma: las cronicas que el ciudadano romano M. Celius Rufus enviaba a Cicerén, donde se comentan
entre otras cosas, los negocios que se realizaban en Roma. También en Roma aparecen los "strilloni"
0 anunciantes de productos, pagados por los fabricantes o los comercios.

Siglos XVI y XVII: en la peninsula italiana surgen los Avissi, hojas informativas manuscritas sobre
precios de las principales mercancias, muy utiles para los comerciantes del mediterraneo. A la vez
surgen en Inglaterra los Price-Currents informando sobre los precios de las principales mercancias
portuarias, las salidas y llegadas de bercos, etc. El primero esta editado en Amsterdan en 1585 En
alemania surgen los Zeintugen con fines parecidos.

S. XIllI: el verdadero auge de la prensa econdmica (informacion mas amplia y diversificada) es de
mediados del XVIII, efecto del practicismo y el interés por el progreso surgido de la llustracion El
incipiente desarrollo industrial y comercial propicia un especial interés por las informaciones
econémicas que adquieren gran utilidad para los avances industriales, el desarrollo de la agricultura y
el auge del comercio. Asi, en Inglaterra, aparecen Public Advertiser y Morning Chronicle and London
Advertiser y en Francia Journal de Comerce, Gazette de Comerce y especialmente Le Journal
Economique (1751-1772)

En Espaina: la prensa econdmica se inicia con Discursos mercuriales, econémico-politicos (1752),
publicacion bimensual influido por Le Journal Economique. A partir de 1755 se subtitulara "Memorias



Las gilipolleces del Esteve, 33

sobre Agricultura, Marina, Comercio y Artes Liberales y Mecanicas". (Antes de ésta, en Espana solo
existian algunas hojas informativas sobre cotizaciones y los precios de los productos)
El 1 de febrero de 1758 aparece el Diario noticioso, curioso-erudito, comercial, publico y econémico
(que en 1981 se transformara en el Diario Oficial de Avisos de Madrid), de Francisco Sebastian
Mariano Nipho. Se nutre sobre todo de avisos comerciales bajo la denominaciéon de "Noticias de
Comercio", en el que se recogen pequefios anuncios encabezados por "Ventas", "Habilidades", "Amos
y Criados"...
Las Sociedades Econdmicas de Amigos del Pais, cuya finalidad era la de fomentar y liberalizar el
mercado, propiciaban el surgimiento de estas publicaciones.
En 1779 se publica en Mallorca el Semanario econémico, Instructivo y Comercial y en 1792 aparece el
Correo Mercantil de Espafia y sus Indias para fomentar el comercio entre Espafia y sus colonias. De
1797 a 1808 se publica, a instancias de Godoy, el Semanario de Agricultura y Artes dirigidos a los
parrocos (informacién agraria integramente)
2.1. Siglo XIX: Desarrollo de la Informacién Financiera

Se amplian los contenidos a las noticias de caracter bursatil y financiero. En Londres, principal
centro financiero de Eurpa surge, en 1834 The Economist, y en 1873 Statist, publicacion especializada
en estadisticas financieras. En Francia, L'Economiste Frangais y L'Economiste European.
En Espafia aparece, diario menos sabados y domingos, El Boletin de la cotizacion oficial de la Bolsa
de Madrid (1854-1940) y el primer diario econémico, el Diario Mercantil y econémico de Catalufia
(1887-1931). En 1883 se publica en Barcelona E/ Vapor y en 1886 aparece El Economista. La
Estafeta. Revista Econdémica y Financiera surgio en enero de 1893 y cambid varias veces de nombre y
periodicidad hasta su cierre por el Ministerio de Informaciéon y Turismo en 1971. En 1988 renacié a
cargo del Grupo 16.
Otros: El Correo Politico y Mercantil de Sevilla, el Diario Mercantil de Cadiz...
A finales del XIX aparecen el_Wall Street Journal, fundado en 1889 y de contenido eminentemente
bursatil (el antiguo Customers Afternoon Letter, el boletin informativo de la consultora financiera Dow
Jones and Company) donde destaca la publicacion de los graficos de bolsa conocidos como "indice
Dow Jones" y que actualmente es uno de los principales diarios estadounidenses; y el Financial Times
que surge en febrero de 1888 como oposicion al Financial News aparecido 4 afios antes (ambos
diarios se fusionaran en 1945); conocido por el color salmén de sus paginas y por su linea editorial
basada en la objetividad informativa.
También surgen en este siglo las agencias de noticias con Havas (Francia, 1835) cuyo objetivo era la
transmision rapida de noticias e informes financieros. Uno de sus empleados cre6 en Londres, en
1851, la Agencia Reuter, de marcado caracter financiero.
2.2. Siglo XX
Aparece en 1901 el periddico especializado El Financiero, sin embargo la informacién politica pasa a
segundo plano y la econdmica se reduce a las cotizaciones en bolsa.
Tras la guerra civil las noticias econdmicas se ven mediatizadas por la censura y la presién politica.
Con la incorporacion de los ministros tecnécratas y la puesta en marcha del Plan de Estabilizacién
(1959) comienza a darse un especial tratamiento a los aspectos econémicos en la prensa. En Arriba
aparecen interesantes comentarios econémicos a cargo de Enrique Fuentes Quintana y Juan Velarde.
En marzo del 58 surge la revista Actualidad Econémica, del grupo editorial Sarpe, dirigida por Justo
Irondo (nacié como boletin de bolsa). En 1977 se traspasa a Editorial Espacio.
En 1964 surge El Europeo -de la editorial Graficas espejo- que desaparecera en el 86. A finales de los
60 aparece Espafia Econdémica. Revista hispano-americana de economia, politica y sociologia,
cerrada por el Ministerio de Informacion y Turismo por sus criticas al régimen y reeditada en 1988 por
el grupo 16.
Uno de los intentos mas profesionales e independientes de informacién econdémica fue el suplemento
semanal "Informaciones econémicas" del diario Informaciones, (en papel amarillo) dirigido, entre otros,
por Juan Luis Cebrian.
En los 70: Cambio 16 (semanario de economia y sociedad del grupo Implulsa) y CincoDias, el primer
diario econdmico que ha logrado una larga permanencia, creado en 1978 por el grupo Diesa y
adquirido en 195 por el Grupo Estructura que en 1989 se integraria en el grupo Prisa.
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Ya en los 80 apareceran Expansion (en el 86 a cargo de Punto Editorial integrado posteriormente en
Recoletos con una fuerte presencia editorial del grupo britanico Pearson, editor del Financial Times),
en 1989 La Economia 16 del grupo 16 y La Gaceta de los Negocios (diario del grupo Zeta).

Otras publicaciones especializadas: Inversioén, Mercado, Dinero, Nueva Empresa, Futuro..

La mayor parte de los diarios de tirada nacional incluyen semanalmente un suplemento econémico.
Prensa econdmica internacional: Niphon Keizai Shinbun (japonés), The Wall Street Journal, Financial
Times, Il Sole/24 hore, Handelsbatt,Le Quotidien de I'Economie y La Tribune de I'Economie.
APROXIMACION CONCEPTUAL

Def.. "Aquella parte de la IPE que aborda cuestiones referentes a las coyunturas y estructuras
econbémicas, tanto nacionales como internacionales, tratando de analizar sus causas, efectos y las
posibles soluciones a los hechos narrados”.

Justicia (AA.VV. 1985): "la parcela de un periédico que se ocupa de los acontecimientos nacionales e
internacionales que tienen que ver con el sector productivo de un pais, ya sea éste generador de
bienes como de efectivo monetario"

CLASIFICACIONES

Subsecciones de la informaciéon econdmica:

Economia internacional

Politica econémica

Financiera

Bursatil

Socio-laboral

Empresarial

Sectorial

Comercial

Industrial

Agroalimentaria

Consumo, precios, organizaciones de consumidores...

Turismo, hosteleria, agencias, transportes...

CARACTERISTICAS

Lenguaje excesivamente técnico

Mayor tratamiento de temas macroeconémicos

Mas espacio al analisis y al comentario

Géneros mas frecuentes: crénica, reportaje, articulo de opinidn y entrevista.

Abundan graficos, infografias y cuadros estadisticos

Se dirige a un publico amplio y heterogéneo. Salmon sefala tres tipos de destinatario:
- Tedricos de la economia y responsables de la politica econdmica.

- Sector productivo y consumidor

- Gran publico

FUNCIONES

Transmisién de la informacién necesaria para satisfacer la demanda de un determinado sector de
receptores que buscan una informacion concreta. Esto obliga al informador a usar términos precisos y
apropiados.

Divulgacion mediante la adecuada explicacion de los principales conceptos econémicos al publico no
especializado.

Orientacion en su labor a los diferentes agentes econémicos (inversores, brokers, empresarios...)
Intermediacion entre los gestores de la actividad econdémica y los ciudadanos en su calidad de
inversores.

DISFUNCIONES

El lenguaje utilizado puede causar confusién. Exige al informador especial atencion en la
codifivacion del mensaje.

Utilizacion de publicidad encubierta que favorezca determinados intereses.
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Frivolidad en la informacién sobre personas y hechos de la actualidad econémica, que convierte las
paginas de esta seccidén en un anecdotario propio de la prensa rosa.

Creacién de informaciéon endogamica cuando centra su atencién en las propias fuentes de las que
se nutre: "informacion subsidiada".

FUENTES

Segun Coca y Diezhandino hay dos grandes categorias:

Fuentes dificiles: gabinetes de prensa, organismos oficiales, empresas...

Fuentes basicas: estadisticas, analisis econdmicos...

8.1. Fuentes oficiales

Ministerios de Economia y Hacienda, Trabajo y Asuntos Sociales, Industria y Energia, Agricultura,
Pesca y Alimentacion; Consejerias de Economia de las Comunidades Auténomas; Instituto Nacional
de Crédito; Banco de Espana; Instituto de Comercio Exterior; Instituto de Crédito Oficial; el FMI; la
Bolsa; la Comision Nacional del Mercado de Valores; el INEM; el Registro Mercantil; etc.

8.2. Fuentes no oficiales

CEOE, Banca Privada, Confederacion de Cajas de Ahorros, Camaras de Comercio, Sindicatos,
Gabinetes de empresas, Colegio de Economistas, Asociaciones empresariales y la Fundacion Fondo
de Investigacion econémica y social.

8.3. Fuentes profesionales y documentales

Asociacion de Periodistas de Informacion Econdmica, Directorio de Consejeros y directivos, Anuario
Financiero y de Sociedades Andnimas... Agencias de prensa especializadas: Efecom y Agroefe;
boletines econdmicos y estadisticos del Banco de Espafia y otras entidades financieras...

APTITUDES DEL PERIODISTA ECONOMICO

(Segun Martinez Soler hay tres aptitudes fundamentales: solvencia, crédito e interés)

Conocimientos especificos sobre economia, estadistica, derecho mercantil, legislacién econdémica...
Amplio conocimiento de la terminologia econdmica y su correcta codificacion divulgativa

Contactos en medios empresariales, financieros, bursatiles...

Idiomas (sobre todo inglés)

Capacidad de analisis e interpretacion de datos econémicos

Poseer un amplio equipo de expertos en las principales subareas econémicas.

Cdédigo de Conducta de la Asociacion de Periodistas de Informacién Econdmica:

Objetividad y criterio, investigacion seria de los datos, contrastar la informacién y rechazar presiones
Mantenerse al margen de las actividades sobre las que se informa. No podran representar o ser
portavoz de nadie.

Seguir la marcha de los procesos econémicos y financieros sin influir en los mismos.

No utilizar informacién confidencial o reservada que hayan obtenido por su trabajo profesional, ni para
ellos ni para terceros.

Rechazar cualquier regalo, donacion, invitacion... de agentes econdémicos o financieros cuando
atenten, vulneren o puedan condicionar el libre ejercicio de la profesion.

INFORMACION BURSATIL

La informacién economica naci6é siendo informacion bursatil y es una de las subsecciones mas
importantes por su contenido e interés creciente. En esta seccidon encontramos las informaciones
referidas a la bolsa y los comentarios y analisis de los movimientos burséatiles.

Se caracteriza por la actualidad de sus informaciones, llegando en algunos casos a la quasi
informacion on-line (es el factor decisivo en la actividad de la bolsa); la precision y un lenguaje
apropiado que sea comprensible para un amplio sector de poblacion.

COMUNICACION EMPRESARIAL

Se vincula generalmente a través de dos canales:

-La CEOE

- Los gabinetes de comunicacion de las principales empresas que se encargan de facilitar informacion
a la propia empresa (comunicacion interna), a la vez que se responsabilizan de transmitir
informaciones de la empresa a la sociedad en general (comunicacion externa)
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Funciones de un departamento de comunicacion empresarial:

1. Elaboracién de un plan estratégico de comunicacion integral en el que se recojan las principales
actividades comunicativas de la empresa asi como la planificacion y estructuracion valorativa de las
mismas. Segun Carrascosa hay tres requisitos para su efectividad:

- dependencia de la Alta Direccion

- enfoque global de la comunicacién

- caracter primordial e indisoluble de la comunicacién interna.

2. Asesoramiento acerca de la politica comunicativa y la imagen de la empresa.

3. Planificacién de las campanfas publicitarias y el marketing de la empresa

4. Redaccion de un boletin o revista empresarial

5. Contacto permanente con los medios de com.

6. Coordinacion de las acciones informativas entre los distintos departamentos.

Procesos deireccionales de la comunicacién empresarial:

Verticales: transmision de los mensajes de forma ascendente o descendente entre personas de la
misma linea jerarquica pero en distintos niveles de responsabilidad.

Horizontales: Flujo de informacién entre personas que pertenecen al mismo nivel

Oblicuos: entre personas de distinta linea jerarquica y distinto nivel.

Una de las modalidades especiales de comunicacién empresarial es la comunicaciéon en tiempos de
crisis, momentos para los que los gabinetes empresariales de comunicacion deben contar con un plan
estratégico de actuacion.

Por otro lado tenemos la figura del director de comunicacién empresarial. Existe la Asociacion de
Directores de Comunicacién (ADC DIRCOM) compuesta por prestigiosos profesionales de la com.
Empresarial.

13.- SOCIO-LABORAL
1.INTRO

La informacion socio laboral esta estrechamente ligada a la informacion econémica, puesto que el
trabajo es el factor productivo de la economia, y por tanto su base. En algunos medios ambas
informaciones se tratan en la misma seccién, pero esto puede dar pie a confusién. La informacién
socio-laboral tiene un componente social del que carece la informaciéon econdémica, puesto que el
trabajo afecta de lleno al conjunto de las personas .

2.CONTEXTO HISTORICO

La informacién sociolaboral ha evolucionado a lo largo del tiempo reflejando las distintas situaciones
de las relaciones laborales, es decir, reflejando la situacion del movimiento obrero en cada momento.

2.1.Inicios

Con el surgimiento incipiente de las ideas socialistas y del movimiento obrero la prensa se convirtié en
vehiculo del nuevo pensamiento. No so6lo de los temas laborales en pos de mejores condiciones,
también de los temas sociales en pos de un mundo nuevo.

El obrero es el primer periddico de informacion socio-laboral que se conoce en Espafa. Se fundo el 4
de Septiembre de1864, unas semanas antes de la fundacién de la AIT. Posteriormente apareceran
todo un plantel de publicaciones proletarias que a continuacion resumimos segun su orientacion
ideoldgica:

Anarquistas : La Solidaridad, La Razén, La Revista Social, La Aurora Social, efc...

Socialistas: El Socialista, La Internacional, EL Pueblo, Avance Social, eftc...

El auge de estas publicaciones se dio durante las tres primeras décadas del siglo XX en paralelo al
auge del asociacionismo obrero. Cada seccidn, agrupacion o sindicato lanzaba su propio boletin o
publicacién. De igual modo lo hacian los ateneos libertarios y las casas del pueblo.

Durante este periodo la prensa general ofrecia también bastante informaciéon sobre temas
sociolaborales.

2.2. Informacion oficialista



Las gilipolleces del Esteve, 37

Tras la Guerra Civil se inaugura la etapa franquista. La prensa obrera es perseguida, se incautan los
talleres y los redactores son detenidos. La informacién sociolaboral desaparece también de los medios
generalistas. Toda la informacion relacionada con temas laborales queda reducida a lo relativo con la
Organizacioén Sindical del Movimiento.

Se oficializa la informacién y pierde interés. En este proceso de oficializaciones crea, en 1945 la
Oficina de Prensa del Sindicato Vertical. En 1966 esta oficina se convierte en el Servicio de
informacién Sindical, con caracter de agencia de noticias. En este mismo afo aparece la Ley de
Prensa e Imprenta, que supone un pequeno aperturismo.

En los ultimos afios de la etapa franquista hay una pequefa apertura y el Servicio de Informacién
Sindical deja de tener el monopolio de la informacién, esto unido a una mayor conflictividad social
desde 1970, supone un aumento de la informacion sociolaboral. En 1971 se aprueba la nueva Ley
Sindical y se reconoce las transformaciones sociales, incluida la actividad de varias organizaciones
sindicales clandestinas.

2.3. Nueva etapa de informacion laboral.

Desde 1976, con la democratizacién de la sociedad espafiola también se democratiza la informacion
sociolaboral. La legalizacion de los sindicatos en 1977 supone un resurgimiento de la informacién
sociolaboral, que comienza a consolidarse como una rama de especializacién periodistica. Debido a
este desarrollo, a la cada vez mayor presencia de noticias laborales en los medios de comunicacion y
a la especializacion de los profesionales nace el 20 de Enero de 1978 la Agrupacion de Periodistas de
Informacion Laboral(APIL).

2.4. La informacion econémica versus la informacién sociolaboral.

Pasada la Transicion, durante los anos ochenta, con el desarrollo econdmico las secciones de
economia diluiran las informaciones propiamente laborales en pos de las informaciones de caracter
financiero. Las crisis internas de los sindicatos, la desaparicion de lideres sindicales y los escasos
resultados obtenidos en las convocatorias de huelga general han mermado el protagonismo de la
informacién sociolaboral. (Yo hablaria mas bien de una pérdida de confianza de las trabajadoras hacia
los sindicatos debido a la perdida de derechos con el consentimiento de sindicatos mayoritarios; y a los
abusos de privilegios de las liberadas sindicales en las empresas.) A pesar de esta perdida de interés
por las informaciones sociolaborales, el tratamiento de las mismas a mejorado con los avances en la
especializacion de este campo.

3.NOCION

Informacidén sociolaboral: informacion especializada en abordar los contenidos relacionados con el
mundo del trabajo desde su aspecto social econémico y politico, profundizando en las posibles
causasy motivaciones y aduciendo las distintas soluciones aportadas.

4. TAXONOMIA
Los contenidos de esta area de especializacion abarcan diversos temas de caracter social, pudiendo
ser tratados dentro de esta area los siguientes aspectos:

Sindicalismo
1.0rganizaciones sindicales Congresos
CCOO
UGT 3.Lideres sindicales
ELA-STV Declaraciones
CNT Manifiestos
usSo Encuentros
Otras 4.Actividades sindicales
2.Congresos Sindicales Sociales
Asambleas federales Formacion

Comités ejecutivos Culturales
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Empleo

1.Normativa legal

Disposiciones ministeriales 3.Politica de empleo

Disposiciones autonémicas Inversiones publicas y privadas

Estadisticas oficiales Subvenciones a empleadoras
Creaciones de puestos de trabajo

2.Empleo sectorial 4.Problemas sobre el empleo

Empleo juvenil Emigracién laboral

empleo para discapacitados Inmigracion

parados de larga duracion Fraude en subvenciones

otras

Legislacion sociolaboral

1.legislacion internacional derechos empresariales
tratados internacionales acuerdos econdmico-sociales (ANE, AMI,
legislacion europea AES, etc)
tratados bilaterales
convenios con la OIT 3.jurisprudencia laboral
ordenanzas laborales
2.legislacion espaiiola tribunales especiales
derechos sociales en la constitucion convenios colectivos

derechos laborales

Actividad empresarial

1.0rganizaciones patronales 3.Actuaciones

CEOE Sociales

CEPYME Econdmicas

COPYME Formativas

Organizaciones autonémicas Culturales

Organizaciones sectoriales 4. Estructuras sectoriales
Sector industrial

2.Relaciones Sector agricola

Con la administracion Sector servicios

Con los sindicatos Otros sectores

Con el exterior

Politica socioeconémica



1.Reconversion industrial Sectores publicos

Sector naval Mercado monetario
Sector siderometaldrgico Seguridad social
Sector agricola
Sector textil y de la piel 3.Politica social
Otros sectores Politica de empleo
Proteccién sanitaria
2.Politica econémica Seguridad laboral
Presupuestos generales Marginacion social

Indicadores socioecondmicos
5.FUNCIONES

5.1 Cauce de intercomunicacion social
En ocasiones los enfrentamientos entre los trabajadores y la patronal necesitan del cauce de la
seccion sociolaboral de la prensa para facilitar el dialogo.

5.2. Atencién a la conflictividad sociolaboral
A pesar de que poco a poco se tiende a resaltar los aspectos sociales y sindicales de la vida
sociolaboral, los conflictos son los hechos con atencién preferente.

5.3. Vigilancia
La seccion de informacion sociolaboral debe vigilar a los lideres sindicales ante sus afiliados.

5.4. Vehiculo de formacién
A través de sus paginas los medios pueden formar a los trabajadores en materia de derechos
laborales exponiendo las modificaciones en la ley y analizando los conflictos.

5.5. Informacion de servicios.
Consultas juridicas, ofertas de empleo, andlisis de sentencias, ofertas de servicios sindicales,
seguros, efc...

6. DISFUNCIONES

6.1. Manipulacién
Las empresas con conflictos laborales que pudieran perjudicar su imagen, intentan, en ocasiones,
manipular la informacién amenazando a los medios con el boicot publicitario.

6.2. Partidismo.
La profesional de la informacién debe olvidar su militancia sindical al relatar los hachos.

6.3. Sensacionalismo
Debe evitarse ofrecer la cara mas dramatica de los conflictos laborales. También debe evitarse el
lenguaje demagogico.

7.FUENTES

7.1. Oficiales

La administracion central suele encauzar la informaciéon de caracter sociolaboral a través del
Ministerio de Trabajo. En cada Autonomia existe, ademas, un Departamento o Consejeria
correspondiente. También ofrecen informacion otros ministerios como el de economia y hacienda u
organismos como el INEM.

7.2. Organizativas



ofrecen informacioén sociolaboral tanto las organizaciones sindicales, como las patronales. Muchas
de ellas tienen su propia oficina de prensa y ofrecen informacién puntual sobre los temas de interés
en esta area.

7.3. Profesionales

La buena informadora del area sociolaboral debe mantener contacto permanente con gabinetes de
abogadas laboristas. Asi mismo debe leer con regularidad las revistas especializadas. El contacto
directo con patronas y trabajadoras sin intermediarios es también una buena fuente de informacion.

8. CUALIDADES DE LA INFORMADORA SOCIOLABORAL

Son necesarios conocimientos juridicos, tanto en el ambito de legislacion general, como de
normativas y reglamentos especificos. Conocimientos econdémicos, ya que existe una fuerte
relacion entre ambas areas de especializacion. Conocimientos socioldgicos, para poder interpretar
la influencia de los hechos sociolaborales en el conjunto de la sociedad.

9.CARACTERISTICAS

Contenido problematico. La principal atencion en esta area se posa sobre los hechos conflictivos,
por ello habra que tener cuidado con los intereses contrapuestos.

Lenguaje dificil. Comparte algunos rasgos del lenguaje especifico de la informacién econdémica.
Hay que cuidar la comprensibilidad.

Audiencia heterogénea. La profesional debe evitar ser tendenciosa de cara a la audiencia, que esta
formada tanto por trabajadoras como por empresarias.

Interés relativo. Los temas sociolaborales suelen quedar relegados a un segundo plano dentro de la
seccion de economia, excepto en los casos de conflicto, por ejemplo la hostia que le arrearon a
Fidalgo el primero de Mayo.

10.PRINCIPALES TRANSFORMACIONES EN EL TRATAMJIENTO DE LA INFOPRMACION
SOCIOLABORAL.

El tratamiento de la informacién sociolaboral se ha adecuado a la situacion del movimiento obrero.
Mientras que en sus inicios era una informacion de orden publico, unida a un sindicalismo muy
activo, a medida que las fuerzas sindicales se han ido domesticando, el tratamiento de la informacion
sociolaboral se ha ido especializando, pasando de ser informacion incendiaria a informacion
interpretativa.

10.1. Cambio de estrategia reivindicativa.
Se ha pasado de exigir mejoras salariales a luchar por mantener puestos de trabajo. Con los
cambios de estrategia de lucha se han cambiado los discursos.

10.2. De las criticas patronales a las gubernamentales.

Se ha pasado de reivindicar frente a los empresarios mejoras de las condiciones, a exigir a los
gobiernos una legislaciéon que ampare a los trabajadores frente a la amenaza de la liberalizacion del
mercado laboral.

10.3.Unidad sindical.
Los sindicatos mayoritarios han dejado a un lado sus diferencias para plantear juntos estrategias de
lucha (o de pacto).

10.4. Corrupcidn y sus denuncias.
De una denuncia de la corrupcion por los sindicatos, se ha pasado a una denuncia de la corrupcion
dentro de los sindicatos subvencionados.

10.5. Del asamblearismo al funcionarismo.
En los primeros afos de la Transicion los sindicatos tenian un funcionamiento en mayor o menor
medida asambleario, pero poco a poco se tiende al funcionarismo, dando prioridad a las decisiones



emanadas de las cupulas. (Ejemplo: 10 de Abril, CCOO prohibe tantola huelga como el paro de dos
horas)

10.6. De Ila politizacion a la sindicalizacion.

En los primeros anos de la Transicién los lideres sindicales intentaban participar de la vida politica,
ahora los politicos intentan arroparse en los sindicatos. (Este punto tiene algo que ver con Zapa, E/
hombre-pancarta.)

10.7. De lideres a gestores.
Mientras que en los inicios de la democracia los lideres sindicales eran auténticos lideres de masas
hoy en dia se han vuelto gestores en busca de las subvenciones y negociaciones.

11. EL LENGUAJE DE LA INFORMACION SOCIOECONOMICA.

El lenguaje de esta area presenta dos dificultades: lo especifico de algunos términos econdmicos y el
uso de eufemismos.

Lenguaje especifico: se debe mantener un equilibrio para que la informacién sea comprensible a la
vez que no se excesivamente simplista.

Eufemismo: en los ultimos anos se ha tendido al uso de términos eufemisticos que ocultan la
realidad. Por ejemplo “lock out” sustituye a cierre patronal, y reajuste de plantilla a despido masivo.

14.- TURISTICA

1. TURISMO Y COMUNICACION

El tratamiento informativo del hecho turistico corresponde al periodismo especializado. Normalmente
se integra dentro del area especializada en temas econdmicos, dado que el turismo se considera una
de las principales actividades de caracter econdmico, y tiene una especial incidencia en parametros
economicos como el PIB o la Balanza de Pagos de un pais.

Por otra parte, la informacion turistica puede considerase también como un area del periodismo de
servicios dadas las prestaciones que ofrece a nivel de ocio 0 desde el punto de vista cultural.

2. NOCION

Turismo, para Jordi Montaner se puede definir como: “la teoria y practica de todas las actividades
realacionadas con la atraccion, prestacion de servicios y satisfaccién de las necesidades de los
turistas. Es fundamentalmente un conjunto de técnicas basadas en principios cientificos que tienen
como finalidad prestar una serie de servicios a la persona, que dedica su tiempo a viajar,
convirtiéndose en turista o en excursionista”.

Actualmente se tiende a diferenciar entre turista y viajero. Turista es el que va donde le llevan, un
mero consumidor de un producto cuyos objetivos son fundamentalmente el ocio y el descanso. El
viajero o visitante es el que va donde quiere, es mas selectivo y tiene unas aspiraciones de caracter
mas cultural o intelectual.

Desde el aspecto periodistico, podemos definir la informacién turistica como el area de la
especializacidn periodistica que recoge todas las noticias relacionadas con las actividades humanas
relativas al ejercicio del tiempo libre y el ocio.

3. CARACTERISTICAS

La informacién turistica presenta una serie de peculiaridades como son:

Se trata de una informacion plural e interdisciplinaria que afecta a diversas actividades relacionadas
con el sector tanto desde el campo econémico como cultural, deportivo, empresarial, urbanistico,
ecologico...

Respecto a su periodicidad, los contenidos turisticos suelen tratarse de forma coyuntural, en
determinadas épocas del afio relacionadas con periodos vacacionales.

En cuanto a la intencionalidad de su tratamiento, hay que decir que presenta la dificultad de tener
que sustraerse a las numerosas presiones que ejercen sobre el informador turistico tanto la
Administracion como los sectores privados de agencias, tour operador, redes de hoteles... que
intentaran influir en el tratamiento de estas informaciones.



4. FUENTES

Para la elaboracion de la informacion turistica pueden consultarse diversas fuentes, que pueden
agruparse en dos grandes apartados:

En primer lugar, las fuentes oficiales como gabinetes de prensa de los Ministerios de Turismo,
Comercio o Asuntos Exteriores, organismos e instituciones como la Organizacién Mundial del
Turismo o las Consejerias de Turismo de diversos ambitos (regional, municipal, nacional...).
Asimismo, se pueden consultar fuentes privadas como los servicios de las principales agencias
nacionales e internacionales, tour operadores, agencias de viajes o bases de datos sobre
informacion turistica (Amadeus, Galileo, por €j.).

5. CONTENIDOS TURISTICOS
Los contenidos informativos sobre la actividad turistica son amplios y diversos. Por ello conviene
realizar la siguiente clasificacion de las noticias turisticas:

a. Tipologia informativa.

Noticias de interés general. Son todas aquellas informaciones de caracter turistico que pueden ser
utiles a un amplio sector de la poblacién, como pueden ser reportajes sobre tiempo de ocio, cronicas
de viajes...

Noticias de caracter especifico. Son informaciones que responden a necesidades concretas de
determinados sectores de la demanda turistica como son el turismo ecolégico, la gastronomia,
turismo deportivo, juvenil...

Noticias de interés sectorial. Son noticias que pueden tener un especial interés para todas aquellas
personas e instituciones relacionadas con la industria turistica tales como noticias sobre legislacién
del sector, datos econdmicos del desarrollo de la industria turistica...

b. Subespecialidades.

Turismo de reuniones. Este tipo de turismo tiene como objetivo fundamental la participacion en
alguna reunion politica, cientifica, comercial, de negocios, congresos... Se centra en grandes
ciudades y va dirigido a sectores con gran poder adquisitivo. Las actividades de este tipo suelen
tener gran repercusion en los medios de comunicacién con reportajes, entrevistas... En torno a la
preparacion y desarrollo de estas actividades se generan especiales servicios informativos como
gabinetes de prensa, salas multiuso informativas, equipos de traduccion simultanea...

Turismo cultural. Intenta fomentar las actividades culturales a través de visitas museisticas, rutas,
ciclos de conferencias, exposiciones... Se trata de un turismo selectivo y sus promotores suelen ser
organismos oficiales como Patronatos Culturales o Universidades.

Turismo deportivo y ecoldgico. El creciente interés por la ecologia ha fomentado la promocion del
turismo verde o rural mediante excursiones, senderismo, rutas naturales... Del mismo modo, las
actividades deportivas sirven de cauce para el desarrollo de un turismo dirigido, fundamentalmente, a
la juventud a través de deportes de aventura, nauticos, de nieve, fluviales... El tratamiento de estas
informaciones suele realizarse por periodistas especializados en temas deportivos.

Turismo social. El turismo ha pasado de ser una actividad elitista a un fendbmeno de masas. Este
turismo popular se realiza por grupos familiares, colectivos sociales, de tercera edad... Los medios
intentan ofrecer un servicio adecuado a estos segmentos de poblacion mediante suplementos, y
otros programas dirigidos a ellos.

6. CONFIGURACION HISTORICA

En un principio, los viajes obedecian a intereses comerciales o de subsistencia. Durante la Edad
Media se introdujeron los mdviles politicos —guerras y otras campanas de expansion- religiosos —
cruzadas, peregrinaciones-. Sin embargo, el concepto actual de turismo como placer no empieza a
desarrollarse hasta el siglo XVII, coincidiendo con las evidentes mejoras en los transportes y el
renacer de inquietudes fomentadas por la cultura renacentista. A partir de la Revolucion Industrial se
inicia una escalada cuantitativa y cualitativa del turismo como fenémeno de masas, que acabara con
la consolidacion del turismo como una actividad significativa en el siglo XX.



Una de las primeras publicaciones al servicio de esta actividad es la guia de la ruta jacobea escrita
por un peregrino francés en el siglo Xll. A partir del siglo XVI empiezan a desarrollarse los libros de
viajes, cuyo apogeo llega en los dos siglos siguientes con obras de autores como Byron, Bacon,
Cook, Livingstone, Chateaubriend o el mismo Julio Verne. En cuanto a las guias turisticas, su primer
exponente es un aleman que publicé en 1839 una obra que describe la ruta del Rhin. Las primeras
resefas turisticas las encontramos en el diario londinense Times que en 1872 describe a través de
diversas croénicas la primera vuelta al mundo. Sin embargo, la aparicién de secciones fijas dedicadas
integramente a la informacién turistica s6lo empiezan a producirse a partir de mediados del siglo XX,
en suplementos dominicales.

En Espafa las primeras publicaciones especializadas en el sector llegan en 1960 con la revista
Editur. Posteriormente apareceran otras como Spic, Industria Hotelera, Rutas del Mundo o Geo.
Respecto a la informacién audiovisual, Pilar Mir6 dirigié el primer programa televisivo de este tema,
Ellas, aunque mas centrado en la cultura gastronémica de cada regioén. Mas tarde, destacan los
programas de Miguel de la Cuadra Salcedo.

7. EL PERIODISTA ESPECIALIZADO EN TURISMO

Este desarrollo de la informacion turistica precisa de profesionales especialmente formados, por lo
que las Facultades de Ciencias de la Informacién han incorporado en sus planes de estudio la
ensefianza de la informacion turistica. Asi el profesional debe reunir una serie de caracteristicas
tales como:

Conocimientos especificos: de forma especial se requiere un conocimiento del mayor numero de
idiomas que facilite un acercamiento mejor a las distintas realidades de cada pueblo. También
conviene poseer conocimientos sobre legislacion turistica, geografia, historia, sociologia, economia...
Especial atraccion hacia los temas turisticos.

Objetividad y neutralidad: aunque éstas sean dos propiedades que debe tener todo periodista sea
cual sea la especialidad en este campo hay que ser especialmente cuidadoso dado el elevado
numero de intereses de todo tipo que se ciernen sobre este sector, tanto de caracter politico como
empresarial 0 econémico.

Cualidades fisicas y psiquicas: debe contar con una adecuada condicion fisica para adaptarse a todo
tipo de condiciones climatolégicas y ambientales, cambios en la alimentacion y la forma de vida...
Finalmente hay que decir que la Federacidon Internacional de Periodistas y Escritores de Turismo
(FIJET), con sede en Ginebra, tiene como objetivo velar por la calidad de esta informacion
especializada, asi como defender los derechos de sus afiliados.

8. ESTRATEGIAS DE COMUNICACION TURISTICA

En el campo de la promocion turistica, los medios de comunicacién desempefian un papel
fundamental ya que a ellos corresponde la funcién de transmitir el mensaje mas adecuado para la
captacion de clientes. Esta funcion mediatica podemos establecerla en las siguientes fases:
Campanfias promocionales: en las que se utilizan los diversos cauces de comunicaciéon como prensa,
folletos, campanas de radio y TV, ferias, spots, videos y carteles. A fin de garantizar el éxito de estas
campafas los mensajes deben ajustarse a las demandas concretas de los receptores.

Comunicacién directa: Tras las campafas promocionales debe establecerse la conveniente
estrategia comunicativa que garantice una informacién directa y permanente con los receptores a
través de oficinas de informacion, servicio de guias e intérpretes, edicién de guias y folletos..., asi
como informaciones puntuales a través de los medios sobre alojamientos (ej. Ocupacién de los
hoteles en determinada costa...) y otros servicios.

Informacién permanente: El turismo suele ser temporal y estacional, pero la informacién sobre el
mismo debe ser permanente, con una estrategia comunicativa coherente y estable. Mediante esta
informacién permanente se puede también formar una educacién civica en torno al hecho turistico y
su incidencia en la sociedad.

15.- SANIDAD

1.LA DIVULGACION MEDICA




La informacion sobre temas relacionados con la salud se ha incluido normalmente, dentro del area
correspondiente al periodismo cientifico y técnico.

De hecho, los temas sanitarios ocupan un lugar, cada vez mas destacado, en los medios de
comunicacion social, no sélo en las secciones de los medios generales, sino en la publicacion de
diarios y revistas especializadas en salud, en programas radiofénicos y televisivos especializados en
estos temas.

En la mayoria de diarios, los temas sanitarios se publican dentro del marco genérico de la seccion de
Sociedad, aunque algunos medios impresos empiezan ya a dedicar un area definida para la
informacién medica o sanitaria.

Uno de los primeros en incluir los temas sanitarios en una seccién especializada fue el diario ABC
que, en 1945, inicia una seccidon denominada “La medicina y los médicos”.

La informacién sanitaria se fundamenta, segun Serafin Chimeno, en los siguientes soportes:

el sistema educacional, a través de los diferentes niveles institucionalizados para la ensefanza. A
ello, se une la formacion natural procedente de la familia.

El segundo soporte lo constituye el propio ambito técnico-asistencial, como conjunto de estructuras
informativas desarrolladas en el seno de las instituciones sanitarias, ya sea en el nivel administrativo,
de gestion, o técnico-asistencial.

El tercer soporte lo forman los medios de comunicacion social.

La propia ley espafiola contempla la necesidad de la informacion sanitaria como uno de los
derechos de todos los ciudadanos. En el articulo 10 de la ley general de sanidad se indican estos
derechos:

-a la informacién sobre los servicios sanitarios a los que puede acceder y sobre los requisitos para
Su uso.

-a la confidencialidad de toda la informacién

-a que se de informacion completa, continuada, verbal y escrita, sobre su proceso, diagnostico,
pronostico y tratamiento.

2.DESARROLLO DE LA INFORMACION SANITARIA

Dentro del periodismo cientifico, la divulgacion medica es una de las parcelas mas antiguas. La
informacién sanitaria aparece ya en 1665 en diarios como Le Journal des Sgavans, asi como en el
Acta Eruditorium editado en Leipzig en 1682.

Una de las primeras publicaciones especializadas en medicina y salud se edit6 en Francia en 1679.
Son los cuadernos mensuales Nouvelles decouverts de toutes les parties de la Medicine.
Posteriormente son Mercure Savant, y Le Journal de Medicine.

En Espafia, el primer periédico medico se publica en Madrid en 1737, con el titulo Ephemérides
Barométrico-Médicas Matritenses.

Este periodico recogia las traducciones de textos extranjeros sin afadir ningun comentario o
elaboracion propia.

En Barcelona tenemos el Semestre Medico-clinico, y en Sevilla Las disertaciones de la regia
sociedad de Medicina de Sevilla.

En 1834 se publica en Madrid el Boletin de Medicina, Cirugia y Farmacia. Y en 1857 se inicia en
Madrid la edicion del primer diario medico titulado Diario Philosofico, Medico, Chirurgico.

Entre los afios 1734 y 1783 se publicaron en Espana 307 periddicos de medicina y cirugia.
Actualmente existen en Espana cerca de 500 titulos de publicaciones especializadas en temas
sanitarios.Ejemplos: “Atencién Primaria”, “Ciencia Medica”, “Diario Medico”, “El medico”, Medicina
Clinica”, Salud 2000, Siete dias Médicos, Tribuna sanitaria.

Existen 150 publicaciones medicas sometidas al control de la oficina de la justificacién de la difusion
(OJD).

En el campo internacional destacamos: “The lancet”, publicado desde 1823 en el Reino Unido.
También La Presse Médicale en Francia, y “Nursing”(para enfermeras).




3.APROXIMACION CONCEPTUAL
Segun el diccionario de la lengua espanola, la medicina es aquella ciencia que tiene por objeto la
curacion o alivio de enfermedades del hombre y la conservaciéon de su salud.

Cuando hablamos en este apartado de la informacién sanitaria nos referimos a la informacién sobre
contenidos sanitarios o0 médicos, a través de los medios de comunicacion.

No nos referimos a la que se produce en los centros hospitalarios.

La informacién sanitaria es aquella estructura informativa que tiene por objetivo atender las
necesidades sociales relacionadas con la salud. Y que ofrece los resultados de las investigaciones
medicas Yy las aplicaciones practicas para el tratamiento de enfermedades.

4. TAXONOMIA
Los asuntos sanitarios pueden clasificarse en funcion de diversos parametros:

4.1.Segun los receptores:

4.1.1-Publico en general

-secciones especializadas en medicina en medios de informacion general
-revistas de informacién general

-revistas de divulgacion cientifica

4.1.2.-Publico especializado
-diarios médicos
-prensa especializada

4.2. Segun los medios:
4.2.1-Medios de informacién general
4.2.2-Medios especializados

4.3.Segun los contenidos
4.3.1. Politica sanitaria
-divulgacion sanitaria
-campanias preventivas
-formacion medica
-informacién profesional

4.3.2. Areas de especialidades medicas
-el SIDA

-Cancer

-cirugia, pediatria, dermatologia, urologia

4.4.Segun los editores

-publicaciones editadas por organizaciones sectoriales o profesionales
-las editadas por entidades privadas

-las editadas por entidades publicas

5.CARACTERISTICAS

Las caracteristicas de las publicaciones medicas son:

Lenguaje

Suele ser técnico y cientifico, por lo que se requiere un especial cuidado en su utilizacién. La
organizacion Mundial de la salud ha cifrado en mas de 150 mil los términos especializados.

Publicidad



Predomina la de productos farmacéuticos, convirtiéndose algunas de ellas en meros soportes
publicitarios.

3)Genero

Suele utilizarse frecuentemente el genero del reportaje para informar ampliamente, de forma
divulgativa, sobre alguna enfermedad. También el ensayo para el estudio cientifico y analitico de
problemas sanitarios.

Contenido
Suelen incluirse noticias de contenido positivo mas que las negativas. Por ejemplo, mas del numero
de personas que se curan de cancer, que las que mueren.

Distribucion
Gran parte de las publicaciones especializadas se distribuyen de forma gratuita o suscripciones.

6.FUNCIONES

El periodista especializado en informacién sanitaria debe desarrollar una tarea pedagdgica y
didactica, ademas de la informativa. Debe formar en prevencién y tratamiento de enfermedades.
Debe ser un mediador entre los profesionales de la medicina y los ciudadanos, y poner a su alcance
los conocimientos necesarios para una correcta actitud ante problemas de salud.

Segun Alfonso Auer, la informacion medica debe tener las siguientes funciones:
-informar sobre los avances cientificos, diagnostico y terapia

-exponer de forma asequible los aspectos de enfermedades y medicamentos.
-llamar la atencion de peligros de un estilo de vida tecnificado.

Para Calvo Hernando, los objetivos del periodismo medico son:
-informar con rigor, claridad y exactitud sobre avances cientificos.
-difundir las caracteristicas de enfermedades y sintomas iniciales.
-atender el derecho de os pacientes a estar informados.

7.DISFUNCIONES

Peligros en la informacién sanitaria:

Sensacionalismo. Al tratar temas, abundando, sin necesidad, en los aspectos morbosos que pueden
tener determinadas informaciones relacionadas con la salud.

Alarma social. al tratar temas de manera superficial pudiendo producir alarma social al crear unos
excesivos temores en la poblacion sobre enfermedades o contagios.

Igualmente, puede producirse una falsa expectativa al informar sobre posibles medios no
contrastados suficientemente.

Publicidad encubierta. Recomendando farmacos a través de reportajes con caracter informativo. Al
contrario, existe el peligro también de desvelar formulas farmacéuticas con el perjuicio para los
laboratorios.

8. HEURISTICA

Fuentes especializadas que puede consultar el periodista:

1-Fuentes oficiales, como el ministerio de sanidad y consumo, conserjerias de sanidad, Instituto
Nacional de salud, FAO, Cruz roja...

2-Privadas, colegio de médicos, de ATS, centros hospitalarios, asociaciones de pacientes..
3-publicaciones especializadas, nacionales o extranjeras

4-Consulta a expertos, contacto permanente con expertos en cada area de especializacién para
evitar errores

5-Profesionales, para acceder a bases de datos y asociaciones profesionales del periodismo
cientifico y medico.




9.APTITUDES DEL PERIODISTA ESPECIALIZADO

--Requisitos exigidos al periodista:

1-conocimientos de ciencia medica, historia de la medicina, legislacion, normas sanitarias...
2-sensibilidad para las informaciones de salud

3-formacion pluridisciplinar.

16.- DEPORTIVA.

El deporte en la sociedad

En un principio, la preparacion fisica era imprescindible para la supervivencia. Luego, el homo
ludens —anterior al homo sapiens- comenzd a expresar a través del deporte multiples facetas de su
personalidad. La actividad deportiva comenzé teniendo caracter privado para luego [descubrir que
entre dos es mas divertido y] configurarse como un acto social. En este sentido, el deporte se ha
convertido en un elemento cultural. Para Merce Varela, “el deporte se ha convertido en el hecho
social mas determinante de nuestro tiempo”. Para Antonio Alcoba, “el deporte es consustancial a la
vida del hombre”. Pese a la importancia de esta actividad [sobre todo, teniendo en cuenta la
imprescindible opinién del Alcoba] los medios de comunicacion no han dado demasiada importancia
al deporte. En toda actividad deportiva se establece una comunicacién entre los propios deportistas y
entre estos y el publico. Los medios amplifican estas relaciones.

Historia de la prensa deportiva [es un carajal de cuidado del que sélo pongo algunas cosas, ho
creo que tenga la poca verglienza de preguntar esto]

Uno de los primeros relatos conocidos de actividad deportiva es la descripcion que hace Homero de
los juegos funerarios en La lliada y la Odisea [Eso es, muy bien: Alcoba dice una gilipollez y este la
copia literalmente]. Después, el escritor Pausanias hace descripciones de los Juegos Olimpicos en al
antigua Grecia.

La primera mencién al deporte de forma impresa aparece en un libro del italiano Virgilius Polydoris,
en 1537 [;Las menciones de Homero y Pausanias eran por radio? ¢;por television?] Ya con la
restauracion de los Juegos Olimpicos en la Era Moderna, comienza a percibirse el deporte como
actividad de masas. La primera cita olimpica (Atenas, 1896) es cubierta por enviados especiales de
Le Figaroy The Times.

Las primeras publicaciones deportivas aparecen en Europa a mediados del siglo XIX: Sportsman
(Reino Unido) y Le Sport y Journal des Haras (Francia). A finales del siglo XIX aparece el primer
diario deportivo francés (Le Veld) y el New York Journal amplia a nuevos deportes el espacio que
dedicaba a la hipica.

En Espanfia, las primeras publicaciones deportivas estan relacionadas con la caza y la colombofilia: El
Cazador (Barcelona, 1856), La llustracién Venatoria (Madrid, 1878), EI Colombaire (Valencia, 1886).
Otras publicaciones de la época son Los Deportes, Crénica del Sport, El Sport Espanola, etc.

A comienzos del siglo XX se inicia un espectacular auge del deporte y con él, de la prensa deportiva.
En 1824 nace el primer diario deportivo espafol: El Excelsior (Bilbao), editado por Javier Cortazar.
Dos afos después, el Mundo Deportivo (que habia nacido como semanal en 1906) pasa a hacerse
también diario. También surge prensa satirica relacionada con los deportes como La Barrila
Deportiva o Xut!.

El periddico AS nace en 1932, lo saca la editorial Estampa. No sera hasta 1967 cuando se convertira
en diario [Ahora, es propiedad de PRISA, pero como este hombre lleva viviendo del cuento toda su
puta vida, no se ha enterao]. Marca nace como semanario en San Sebastian en plena Guerra civil
(1938). Pronto se vera interrumpido y luego reflotado en formato diario como parte de la Prensa del



Movimiento. En 1984 adquiere la propiedad del diario el grupo Espacio Editorial [ahora lo tiene
Recoletos, vid As]. En 1979 nace en Cataluia el diario Sport. Hasta mediados de los 80, la prensa
no salia los lunes por descanso dominical. Lo Unico que se editaba era La Hoja del Lunes (las hacian
la Asociacién de la Prensa de cada ciudad) en las que el tema central era la jornada futbolistica.

En 1989 se crea en Barcelona la asociacién European Sports Magazines, que agrupa a las
principales publicaciones del sector como Don Balén, Kicher (Alemania), Guerin Sportivo (ltalia).

Los diarios de informacion general también prestan atencion especial a las noticias deportivas. Los
lunes suelen sacar un cuardernillo especial dedicado a la jornada de futbol. Uno de los primeros
diarios espafioles en recoger noticias deportivas fue ABC en 1905.

La informacién taurina [este hombre la mete en el mismo saco que los deportes, pero sin hacer
ninguna justificacion: huele a cortaypega que da gusto] tiene gran tradicion en Espafa. La primera
cronica aparecio en el Diario de Madrid en 1793. La revista La lidia aparecio en 1882.

La prensa deportiva ha promocionado el ejercicio de determinados deportes. Asi, L’'Equipe (antes
L’Auto) crea el Tour, La Gazzeta dello sport el Giro e Informaciones la Vuelta (1835).

La prensa deportiva especializada en Espana es muy amplia. Se pueden encontrar publicaciones
como Gigantes del Superbasket [antes eran dos revistas, pero este serfior —o aquel al que le plagiara
o plagiase-- no se ha enterado], Coche actual, Bicisport, Marathon, etc.

Entre la prensa internacional destacan A Bola —Lisboa-, La Gazzeta dello Sport —Milan- Corriere dello
Sport —-Roma-, L’Equipe —Paris-, Meridiano —Caracas- y Olé —Buenos Aires-.

Igualmente el deporte es objeto de especial tratamiento en los medios audiovisuales. Asi, estan
Carrusel Deportivo, Tablero deportivo, Super Garcia [Obvio el bonito comentario critico sobre la
desaparicion del Butano de los medios hace anos], Estudio Estado, El dia después, etc.

En cuanto a las agencias, en 1938 se crea Alfil como seccidn especializada en deportes de Efe
[Pequerio detalle socio-cultural: Se da la curiosa circunstancia de que la Agencia Efe se fundd en
1939. Dificil tesitura la de aquellos que hubieron de crear una seccion antes del nacimiento de la
propia agencia. Si esto no es para denunciarlo, que venga Dios y lo vea]. En 1978 se crea la agencia
de noticias Mencheta [Tengo serias dudas sobre esto], especializada en Deportes y en 1985 la
seccion de deportes de la agencia OTR.

Definiciones

“Deporte es todo género de ejercicio o actividad fisica que tenga como meta la realizacién de una
marca y cuya ejecucion se base esencialmente sobre la idea de lucha contra un elemento indefinido:
una distancia, un animal, un adversario y, por extensién, uno mismo”, Hébert.

“Deporte es el cultivo voluntario y habitual del ejercicio muscular, fundamentando en el deseo de
progreso y susceptible de llegar hasta el riesgo” Bardén de Coubertin.

“Deporte.- Recreacion, pasatiempo, placer, diversiéon o ejercicio fisico, por lo comun al aire libre ||
Actividad fisica, ejercida como juego o competicion, cuya practica supone un entrenamiento y
sujecion a normas”. RAE.

Informacion deportiva.- Servicio o seccidon de una publicacion periddica que se especializa en el
tratamiento de las noticias e informaciones relacionadas con el deporte. Martinez de Sousa.
[También llamado Pero Grullo].

Clasificaciones [No sélo plagiadas de Alcoba, sino también vergonzantes].



La informacion deportiva puede considerarse como una superarea que consta de tantas subareas
como actividades deportivas existen. Su clasificacion en el tratamiento deportivo puede someterse a

los siguientes criterios:

En razén de su preparacion
Deportes de alta competicion
Deportes populares

En razén de su participacion
Deportes selectivos
Deportes espectaculo [;ein?]
En razén del publico
Deportes minoritarios
Deportes de masas

En razon de los participantes
Deportes infantiles

Deportes juveniles

Motor

Atletismo

Gimnasia

Hipica

Montafismo

Toros

Caracteristicas

Deportes para adultos

Deportes masculinos

Deportes femeninos

Deportes para discapacitados
Deportes escolares y universitarios
En razén de la modalidad deportiva
Fatbol

Baloncesto

Boxeo

Tenis

Ciclismo

Otros deportes.

En razén de acontecimientos internacionales
Juegos olimpicos

Campeonatos mundiales

Grandes acontecimientos deportivos

Tendencia al sensacionalismo tanto en diagramacién como en tratamiento

Extension proporcionalmente superior a otros temas

Abundan los gréficos, el color y los cuadros estadisticos
Los géneros mas utilizados son la crénica, el reportaje y el comentario

Abarca distintos aspectos como resultados, jugadas mas destacadas, estadisticas, valoracion de los
partidos, crénicas de ambiente, etc.

Esta vinculada con otras areas como nacional, economia y espectaculos.

El lenguaje deportivo

El periodismo deportivo cuenta con un lenguaje especifico que tiene, segun Garcia Candau defectos
como la excesiva tendencia a la opinién, inflacion de términos ingleses y proliferacion de vocablos

bélicos.

Extranjerismos

Abundan, como gol average y derby (inglés), libero (italiano), torcida (portugués), arquero (portero)

Lenguaje belicista.

Se da con ellos al deporte un enfoque de especial enfrentamiento: canonazo, disparo, enemigo, etc.

Tecnicismos

Pese a utilizarse muchos tecnicismos los textos tienen alta comprensibilidad, lo que indican que estos

términos han sido asimilados.

Toépicos

Suelen darse bastantes, no se cuida demasiado la calidad del lenguaje. Por ejemplo estereotipos
como “El Buitre”, “El piojo” Lopez, [*

Utilizacidn de acrénimos y otras modalidades

La coja” Hierro,] etc.



Se dan muchos (FIFA, UEFA, etc.). También se observa excesiva adjetivacién y sobrenombres a los
equipos.

Funciones

Potenciar la practica del deporte, sobre todo la television

Fomentar el espiritu deportivo promoviendo la participacién, la emulacién y el ejercicio corporal.
Desterrar las practicas violentas en el deporte mediante campafas de concienciacién y denuncia.
Posibilitar el didlogo y la comunicacion. Si el deporte ya es unidon entre pueblos, los medios pueden
potenciar esa caracteristica.

Disfunciones

El deporte se halla intimamente vinculado a la vida social y politica. Puede utilizarse entonces como
arma de propaganda o como un mero negocio-espectaculo.

Promover el enfrentamiento y la violencia mediante titulares sensacionalistas, etc.

Fomentar el deporte espectaculo: un alto porcentaje de la informacion deportiva se centra en deportes
de masas como el futbol o el baloncesto. Sobre esto, ya llamaba la atencion Elola-Olaso en los afios
50.

Propiciar el elitismo. Se suele idolatrar a los grandes olvidando el esfuerzo del resto.

Poltizacién del deporte

Mercantilizacion del deporte. El deporte se ha convertido en un negocio utilizado por las
multinacionales.

Fuentes

Fuentes institucionales: Comité Olimpico Internacional, Comités Olimpicos nacionales, Federaciones
nacionales e internacionales de cada deportes, etc.

Organismos espafoles: Secretaria de Estado para el Deporte, Consejo superior de deportes, Instituto
Nacional de Educacion Fisica (INEF)

Fuentes privadas: Clubes deportivos, Ligas profesionales, etc.

Aptitudes del periodista deportivo

Segun Alcoba, “el periodista actual no puede atender, con suficiente conocimiento, a toda la amplia
gama de deportes que se practican. Es necesario, por tanto, la especializacion en un numero
determinado de modalidades”.

En los albores del periodismo deportivo los encargados de transmitir esa informacion eran aficionados.
Ya en 1924 surge la Asociacion Internacional de periodistas deportivos (AIPS), en Espafa, se crea la
Agrupacion Espanola de Periodistas Deportivos (AEPD), en 1977 se creé la Asociacién Nacional de
Informadores Graficos de Prensa (ANIGP) y en 1989 la Asociacién Espafnola de Periodistas Olimpicos
(AEPO).

Entre las aptitudes necesarias estan:

Conocimientos suficientes sobre legislacion, reglamentos e historia del deporte, evitando asi la
superficialidad que denuncia Hohenberg.

Objetividad y serenidad en el tratamiento deportivo sin concesiones subjetivas ni partidistas.

Seria conveniente que el periodista deportivo practique o haya practicado algun deporte, lo que le
facilitara su comprension [Curiosamente, no resulta apropiado que el periodista de sucesos se dedique
a asesinar a ancianitas para comprender mejor la informacién que trata]

Actualizada documentacion, que es insuficiente en el campo del deporte

Aficion deportiva. Sera necesario que el periodista tenga aficion y entusiasmo por el deporte para
poder transmitirlo en sus cronicas [Insistimos, no es recomendable hacer lo mismo si te destinan a
sucesos].



17.- ECOLOGIA Y MEDIO AMBIENTE

1.INFORMACION ECOLOGICA

La sociedad ha ido adquiriendo conciencia sobre la necesidad de | ser humano de preservar su
entorno como requisito para un mejor desarrollo vital y social y como garantia de supervivencia de la
especie humana.

2.DEFINICION

La Ecologia Humana se define como el analisis de los ecosistemas formados por una interrelacion
equilibrada entre la poblacién, el medio ambiente, la tecnologia y la organizacion.

Se atribuye la acufiacion del termino al bidlogo aleman Haeckel en 1868.

También se utilizan términos como “biologia ambiental”, y “ecosistemas”

Esta area de especializacion se define como la seccién periodistica que se ocupa de las noticias
relacionadas con la Naturaleza y su defensa. Adopta nombres como Periodismo Verde, periodismo
ecologico, medioambiental...

Mantiene estrechas relaciones con Geografia, Fisiologia, Genética o Sociologia....

No hace mucho se acui6 el termino “ecologia de la comunicacion”.

3.EVOLUCION DE LA INFORMACION AMBIENTAL.

Hacia los afios 50 y 60 tenia un marcado caracter proteccionista con el objetivo de denunciar los
constantes ataques al ecosistema que ponian en peligro la supervivencia de especies animales o
vegetales.

En la década de los 70 se centraria en temas de caracter energético y antinuclear....y a partir de los 80
en la contaminacion atmosférica, acustica y acuatica...

En los 90 se centraria en aspectos demograficos y econémicos que favorecen un desarrollo sostenible
del planeta, que eviten la superoblacion, y la destruccion de recursos.

En el ambito oficial, la UNESCO, ha sido una de las principales organizaciones que ha trabajado en el
ambito de la educacion ecoldgica y ambiental.

En 1992 se celebr6é en Rio de Janeiro la conferencia de las naciones Unidas sobre medio ambiente
aprobandose la Carta de la Tierra y el Programa 21 como plan de actividades para el futuro.

Greenpeace se cred en 1967, con motivo de las pruebas nucleares de Alaska.

En Espafia, en los afios 50, aparece José Antonio Valverde como precursor de las actividades
medioambientales. Inicio una campana para adquirir la finca de dofiana y preservarla de agresiones.
En 1961 se cred la WWF, la World Wildlife Fund, cuya filial en Espafia se llamé ADENA.

Y en 1970 se formd la Asociacion Espafiola para la ordenacion del territorio y el medio
ambiente(AEORMA).

Las primeras revistas especializadas aparecen en Espafia en los afios 70: “Alfalfa’, “Ozono”,
“Supervivencia”

En el campo audiovisual destaca el programa Fauna de Félix Rodriguez de la Fuente, y sus capitulos
de “El hombre y la tierra”.

” W [ T]

, “Natura’,

Entre las revistas espafnolas destacamos: “Quercus Gaia”, “Ecologia y sociedad”...

En prensa diaria destaca el suplemento “paginas verdes” publicado por el diario “Pueblo”, todos los
lunes desde 1983.
El pais publica en 1984 el “Libro de la naturaleza”...



Los temas medioambientales suelen incluirse en la seccién de Sociedad, aunque ya existen medios
que cuentan con secciones especializadas...(el pais,el mundo, ABC...), aunque sigue sin competir en
igualdad de condiciones con el resto de noticias.

4.CLASIFICACION

La Ecologia se clasifica en dos grandes apartados:

-aquella parte que estudia la relacidon del individuo con entorno analizando reacciones y adaptaciones
al habitat.

-la parte que analiza las relaciones que puedan establecerse entre los distintos organismos de una
misma comunidad.

Existen cuatro grandes problemas medioambientales sefalados por el informe de la OCDE en 1992:

a- problemas atmosféricos: contaminaciones industriales, agricolas, lluvia acida, capa de ozono,

cambio climatico, deforestacion...

b- problemas del agua: vertidos contaminantes, planes hidrolégicos, mareas negras...

c- problemas de residuos: urbanos, Agricolas, transporte, reciclaje, limpieza de vertederos...
problemas de ruidos: contaminacion acustica

5.DOCUMENTACION MEDIOAMBIENTAL

El informador especializado no cuenta siempre con facilidades para acceder a fuentes por culpa de
intereses politicos, econdmicos y sociales. Por eso, el Consejo de ministros de medio ambiente de la
unidn Europea, en 1990, cred una directiva para garantizar la libertad de acceso.

Entre las principales fuentes del periodista especializado en medio ambiente encontramos:
--publicaciones especializadas: boletines de organizaciones, revistas cientificas, la agenda de la
comunicacion ambiental, la revista Seguridad Nuclear, la red europea EIONET

--organismos oficiales nacionales e internacionales: Naciones Unidas, OMS, FAO, UNESCO,
Ministerios de medio ambiente, SEPRONA...

--organizaciones no gubernamentales dedicadas a la defensa de la naturaleza: Greenpeace,
Adena/wwf, asociacion de consumidores, ecologistas en accién, Amigos de la tierra...

--empresas quimicas, centrales nucleares, celulosas...

--universidades, centros de investigacién, fundaciones culturales, bases de datos

--revista de resumenes Environement Abstracts, de ecologia y medio ambiente.

6.EL INFORMADOR MEDIOAMBIENTAL

Debe tener las siguientes aptitudes:

-conocimientos sobre biologia, antropologia, quimica, legislacion...

-sensibilidad e interés hacia los temas medioambientales

-capacidad de divulgacion y adaptacion de términos cientificos y técnicos al lenguaje periodistico.

Para Jorge Riechmann, coordinador del area de medio ambiente de la Fundacion 1° de mayo, el
periodista debe ademas:

-resaltar las eco-utopias realizables

-actitud comprometida politicamente

-rigor en la divulgacion cientifica

-dar pistas para establecer conexiones entre sucesos y procesos

7.FUNCIONES

1-Denuncia de las constantes agresiones ocasionadas contra la naturaleza. La Primera Conferencia de
Naciones Unidas sobre medio humano se celebra en Estocolmo en 1972. Y recomienda que los
medios de comunicacion de masas evite contribuir al deterioro del medio ambiente y que difundan
informacién de caracter educativo para protegerlo y mejorarlo.

2-crear una conciencia ecologista en la sociedad en favor de la conservacion y mejora del
medioambiente.




3-divulgar los descubrimientos cientificos que favorezcan una mejor proteccion medioambiental.
4-diagnosticar los posibles problemas y analizar las soluciones.

8.DISFUNCIONES

8.1. Catastrofismo y sensacionalismo algunas informaciones ecologistas tienden a agrandar los
problemas provocando alarma excesiva. A veces, forma parte de la cronica de sucesos.Frente a esta
disfuncién estan los “eco optimistas”, con vision positiva sobre futuro de la naturaleza.

8.2.Partidismo. aparecen intereses comerciales o industriales. Cabe denunciar las distintas presiones
a las que se ven sometidas los periodistas por parte de politicos, empresarios o instituciones.

8.3.Lenguaje técnico. Es facil caer en la utilizacién de una terminologia excesivamente técnica y
cientifica.

9.CARACTERISTICAS

A)Interdisciplinariedad

Los contenidos medioambientales tienen claras connotaciones con otras areas informativas y con otras
disciplinas o ciencias. Es un elemento positivo como enriquecimiento de la informacion pero puede
introducir elementos de confusion al tratar la informacion bajo determinados enfoques olvidando o
ignorando otros.

b)periodismo de servicio
Ya que tiene claras connotaciones de utilidad y servicio a los receptores. Informa sobre aspectos de
interés para una mejor calidad de vida.

c)la actualidad como elemento secundario
En los asuntos medioambientales el interés se centra en la prevencion de riesgos o situaciones
catastrdéficas. Se trata, pues, de un periodismo mas centrado en el futuro que en el presente.

18.- ESPECIALIZACION ICONICA
1. INTRODUCCION

El periodismo especializado se encuadra dentro de las corrientes del periodismo interpretativo o
explicativo que profundiza en el analisis de las causas y consecuencias que enmarcan todo hecho
informativo. Busca reflejar la realidad como en un espejo, sin ningun tipo de intervencion subijetiva.

La incorporacion de la fotografia en el tratamiento periodistico supuso un importante apoyo ya que
limitaba las posibilidades manipuladoras del periodista. Sin embargo, actualmente se descarta esta
“pureza”’ de la imagen, ya que ésta puede estar igualmente condicionada por multiples variables de
caracter subjetivo.

La fotografia de prensa es un componente mas dentro del periodismo especializado ya que facilita el
analisis e interpretacion de los hechos informativos, y es dentro de esta corriente del periodismo
interpretativo donde surge el periodismo especializado. Esta informacion grafica se trata de una
especializacién tanto respecto al medio como al contenido pues, por una parte utiliza como vehiculo un
medio especifico con sus caracteristicas y propiedades peculiares y, por otra, sus contenidos hacen
referencia a areas especificas de la especializacion periodistica.

El periodista grafico posee especiales cualidades para transmitir determinados hechos noticiables
subrayando aspectos especificos. La visualizacion de los hechos proporciona elementos
coadyuvantes que facilitan una mejor comprensién de los mismos.

2. CARACTERISTICAS DEL FOTOPERIODISMO



Creatividad para captar aquellos aspectos mas relevantes de una informacién. La fotografia es un arte
que requiere una gran creatividad tanto en la seleccién del tema como en la captacion del mismo
buscando los aspectos mas relevantes y significativos. Su arte consiste en captar aquellos momentos
que mejor transmitan la realidad. Segun Alcoba: “el periodista grafico especializado en un tema sera,
sin lugar a dudas, el mas capacitado para realizar la informacién de ese género especifico. Posee las
relaciones, los conocimientos de como desenvolverse en ese ambiente y las personas a quienes debe
fotografiar.”

Lenguaje especifico. La fotografia tiene un lenguaje especifico que obedece a determinados cofdigos
semanticos de caracter visual, estético e iconografico y exige que el redactor grafico conozca todas
sus posibilidades a fin de codificar correctamente su mensaje. También el receptor debe compartir
dichas claves semanticas para decodificar el mensaje.

Impacto visual. La cultura occidental de finales de siglo XX esta construida fundamentalmente sobre
soportes visuales. En este contexto, la fotografia ha dejado de ser una herramienta al servicio del texto
escrito para convertirse en uno de los elementos mas significativos de un medio escrito. Tiene
autonomia propia y puede considerarse como un texto informativo. Segun jAlcoba! “la especializacion
permite en mayor cuantia lograr imagenes de mas valor que la palabra o el texto, y en este sentido, los
periodicos, revistas y agencias de cierta solvencia, distribuyen el trabajo informativo entre los
periodistas graficos segun la afinidad de éstos en determinados temas”.

El disefno. La fotografia se ha convertido en un elemento imprescindible en el disefio o maquetacién
de la pagina de un medio escrito, sobre todo en el caso de la primera pagina y especialmente en los
diarios y revistas especializadas.

El color. A través del color se subrayan aquellas informaciones que requieren una especial atencion.
En el caso de la fotografia, aporta una mayor atraccion visual favoreciendo asi una mejor captacion de
los mensajes transmitidos. Una portada con foto a color se ha convertido en algo habitual en medios
especializados.

3. FUNCIONES DE LA FOTOGRAFIA

Informativa. Comparte esta misma funcién con la parte textual o escrita. Ambas pretenden, en primer
lugar, transmitir un determinado mensaje informativo, pero la imagen aporta elementos iconicos que
pueden enriquecer y contextualizar mejor el texto periodistico, complementada eso si con el pie de
foto.

Sugestiva. Las imagenes periodisticas tienen un gran poder seductor que es utilizado especialmente
en los mensajes publicitarios. Este hecho se debe, en primer lugar, al propio atractivo de la imagen
frente al texto, y por otra parte, a la mayor facilidad de interpretacion que ofrece al receptor. Transmite
los mensajes de forma directa y sin mediaciones que limiten su impacto en el receptor. Por eso, en
determinadas ocasiones, resulta mucho mas factible comunicar ciertas informaciones a través de la
imagen que con palabras, lo que da lugar en nuestros dias a que se hable de la funcion editorializante
del fotoperiodismo y de la infografia.

Amena. Si una de las funciones tradicionalmente asignadas a los medios de comunicacién es el
entretenimiento, en el caso del fotoperiodismo tal propiedad se cumple de manera especial, ya que la
imagen tiene mayores posibilidades para ofrecer una vision mas amena de la realidad. Una de las
modalidades mas caracteristicas de la imagen en su vertiente de entretenimiento son las caricaturas
en las que se deforma la realidad.

4. DISFUNCIONES

El uso de la fotografia implica determinados problemas o disfunciones que conviene advertir a fin de
que su uso sea el mas apropiado.

Manipulacién. Uno de los mayores peligros que tiene el fotoperiodismo es el de la manipulacién de su
contenido, la supresiébn de alguna parte de la imagen, la incorporacién de algunos detalles



complementarios... La fotografia es uno de los instrumentos de informacion periodistica que mejor
garantiza la fidelidad del mensaje a la realidad, ya que casi nadie duda de un hecho cuando ve la foto
que lo reproduce. La aplicaciéon de las nuevas tecnologias en el tratamiento de la informacién grafica
ha supuesto unas mayores posibilidades en la manipulaciéon de la misma, aunque éstas han sido algo
habitual desde los mismos comienzos de la fotografia.

Subjetivismo. A pesar de que, para muchos, la imagen es la maxima prueba de objetividad de la
realidad, para otros representa una visidbn de la realidad condicionada por la intencionalidad del
fotégrafo. La propia mecanicidad de la cdmara permite una extrema maniobrabilidad y distorsion de los
efectos visuales sobre los objetos reales. Ademas la percepcion es un proceso creativo y depende de
las propias estructuras psicofisicas del espectador. Finalmente hay que recordar que la imagen que
nos ofrece una fotografia no deja de ser una parcela de la realidad, por lo que el periodista grafico
debe ser honesto y reflejar lo mas destacado de un hecho y no el aspecto que mas le interesa.

5. EL EDITOR GRAFICO

El periodista especializado es, en cada medio, el responsable del tratamiento informativo
correspondiente a su area especifica. Tiene un conocimiento mas profundo de la materia de la que es
responsable y domina las técnicas codificadoras mas adecuadas para transmitir un mensaje
determinado.

En el fotoperiodismo, la responsabilidad en la seleccién y tratamiento del mensaje icénico recae en el
editor grafico. Entre sus tareas se encuentra la planificacién de los elementos graficos en el medio, su
seleccion y tratamiento final.

El fotoperiodista se ha convertido en un periodista especializado que cubre informativamente distintas
areas aportando en cada una de ellas los elementos visuales especificos que puedan ayudar a una
mejor comprension de la noticia. Segun Alcoba “los periodistas graficos tienen la virtud de amoldarse,
en una especie de metamorfosis camaleobnica, a cualquier area de la informacion. No obstante, dada
la forma de periodismo que se realiza en la actualidad, también el periodista grafico comienza a
enfrentarse con la necesidad de la especializacién, tanto en su forma y manera de fotografiar un
determinado tema, como por conocer a las personas a las que va a fotografiar’.

6. PIE DE FOTO

Los graficos periodisticos se complementan con los correspondientes pies de foto para una mejor
comprension de la representacion grafica. Contienen la informaciéon que explicita por escrito todos
aquellos elementos espaciales, temporales y actoriales que aparecen en la foto. Deben ser breves,
claros y descriptivos. Si se trata de una fotografia de personas deben indicarse sus nombres, de
izquierda a derecha, aunque cada medio tiene sus normas de estilo propias.

Fotografia y pie se complementan mutuamente. La imagen aporta los elementos visuales de caracter
icénico necesarios para el conocimiento del hecho informativo, mientras que el pie de foto subraya los
aspectos mas destacados de esa noticia. No se trata, por tanto, de subsidiariedad de una elemento a
otro, sino de complementariedad.
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